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韩国小学生用石头砸同学 被罚了1.6万美元

“辱骂妻子”视频流出
李在明：深度伪造

寻求心灵慰藉
韩国年轻人转向“可爱消费”

肯尼亚狮子袭击少女 澳大利亚7人因巨浪死亡 挑战第31次登顶珠峰

肯尼亚野生动物管理局20日说，一头狮子在首
都内罗毕郊外袭击一名14岁少女并致其死亡。

这起惨剧19日发生在内罗毕国家公园以南的
一个牧场。一名青少年目睹了袭击过程，报了警。
管理局“护林员和反应小组迅速行动，沿着血迹一路
追到姆巴加蒂河河边，在那里发现女孩遗体，她腰背
部有伤”，救援人员“没有在现场看到狮子”。

管理局方面已设下陷阱准备诱捕狮子，同时安
排人员仔细搜查，加强安保。 据新华社电

澳大利亚东部沿海自18日起出现大浪，截至20
日下午已造成7人死亡，2人失踪。

据澳大利亚“新闻9”网站报道，一名9岁男童20
日下午在新南威尔士州沿岸西南岩一带因巨浪落
水，被卡在岩石之中。消防人员15时30分左右赶到
现场并设法将他救出，但为时已晚。这名男童成为
18日以来因大浪天气确认死亡的第七人。美国《纽
约时报》援引澳大利亚官方数据报道，昆士兰州布里
斯班海岸18日出现高逾7米的巨浪。 据新华社电

尼泊尔登山向导凯米·瑞塔·夏尔巴20日离开
首都加德满都，开启再次挑战世界最高峰珠穆朗玛
峰的旅程。如果这次登顶成功，凯米将第31次登上
珠峰，打破自己先前创造的世界纪录。

现年55岁的凯米在加德满都机场告诉美联社
记者，“目前我处于最佳状况”。

凯米于1994年5月首次登上珠峰峰顶，此后几乎
年年登顶珠峰。去年5月，他在十天内两次登顶珠峰，
创下个人登顶珠峰30次的世界纪录。 据新华社电

韩国法院消息人士20日说，
一名9岁小学生用石头砸伤同学，
其家庭被法院判罚2200万韩元
（约合1.6万美元）。

韩国《中央日报》20日援引消
息人士的话报道，这起伤人事件
发生于2023年10月5日，法院方
面没有披露原告和被告的性别。
事发当天，两个孩子在釜山一所
小学的操场上玩耍，被告朝原告
扔了一块石头，导致原告脸部出
现多道伤口。其中一处位于左眼

下方，长约1厘米；一处在左脸颊，
长约2厘米；鼻子下方有一处，长
约1厘米。

经医院鉴定，原告需要做整
容手术及激光治疗，但即便如此，
脸上可能会永久留疤。

辩方主张，被告只有9岁，欠
缺法律行为能力。不过，法官不
接受这一主张，在裁决中说：“目
击者在证词中说，被告在伤人后
哭了起来，说自己可能会被送到
学校纪律部门（接受处分）。这表

明孩子有充分的认知能力，知道
自身行为会产生后果。”

法官说：“家长有责任向未成
年子女提供日常指导和监管，确
保子女不做出伤害他人的举动。
被告家长忽视了这份责任，而这
一疏忽导致本案发生。”

法官裁定伤人者及其父母均
有过失。

据了解，伤人事件发生后，学
校纪律部门曾要求被告给原告写
道歉信。 新华社微特稿 杨舒怡

在近年来韩国经济低迷、社会不安定的大背景
下，越来越多二三十岁的韩国成年人把钱花在以“可
爱”为卖点的商品上，从毛绒钥匙扣到卡通主题的
笔，以此来愉悦心情，在充满不确定性的社会中寻找
些许慰藉。

现年26岁的上班族吴宝美（音译）在近期于首
尔江南区举办的创意文具展上购买了一支顶端印
有白熊玩偶的钢笔。《韩国时报》19日援引她的话
报道：“每次看到可爱的东西，我的心情就会好起
来。”她说，自己经常随身携带有卡通形象的可爱
钥匙圈和家居用品。“它们点亮了我的一天，所以
我一直在买。”

印有可爱图案的文具也很抢手。22岁的大学
生许裕珍（音译）说，她把日本三丽鸥公司推出的“凯
蒂猫”等动漫主题的贴纸贴在笔记本电脑和其他物
品上，因为“使用可爱的东西真的让人有满足感”。

29岁的上班族金采妍（音译）也有同感：“如果
我无论如何都要买东西，我会选择可爱的。这会让
我感到内心宁静。”

这股被称为“可爱消费”的潮流始于2020年前
后。当时，以精灵宝可梦为主题的零食以及洞洞鞋
挂饰、毛绒钥匙圈等大受欢迎。同年，旅韩大熊猫
“爱宝（华妮）”和“乐宝（园欣）”诞下的第一个后代
“福宝”在爱宝乐园出生，引发了韩国全民热捧。玩
具、书籍、家居用品等各种周边商品一再售罄，“福
宝”的相关视频也在网上吸引了海量点击量。

如今，“可爱消费”在二三十岁韩国人中蔚然成
风，商家也积极参与其中，以可爱形象为主题的商品
在网上的销售量激增。

韩国在线生活方式零售商29CM的数据显示，
今年1月至3月的文具类销售额是2023年同期的三
倍。该公司一名管理人员说，最大的买家是25岁至
39岁女性，她们不再纯粹为工作而购买文具，而是
选择能体现个人品位的商品。29CM和位于首尔城
东区的文具精品店共同举办的文具展在五天内吸引
了超过2.5万人到场。

依照《韩国时报》说法，经济低迷或许是“可爱消
费”热潮的一大推动力。引入流行卡通形象，企业不
仅可以节省产品开发成本，还能吸引一定数量的消
费者。首尔大学消费趋势分析中心研究人员、《2025
年韩国趋势》作者之一崔智惠（音译）说：“在经济困
难时期，消费者倾向于选择价格低廉但能满足情感
需求的商品，以卡通形象为主题的消费热潮与这种
转变密切相关。”

社会不安定是推动更多韩国年轻人“可爱消费”
的另一个因素。崔智惠说：“随着代沟和性别矛盾的
加剧，越来越多人转向‘可爱消费’来舒缓情绪。”

仁荷大学教授李恩熙（音译）对此表示赞同，并
指出：“与上一代人相比，现在的韩国年轻人享受
着更丰富的文化环境，他们更能够与内心深处的童
真产生共鸣，经常在玩具、娃娃或怀旧文具中找寻
慰藉。”

在《我买它因为它可爱》一书作者姜胜惠（音译）
看来，可爱的感觉在帮助人们成为群体生活一分子
方面发挥着至关重要的作用。“在享乐占主导地位的
时代，可爱感的流行可能是恢复生活平衡和稳定的
一种方式。” 新华社专特稿 乔颖

4月19日，在白俄罗斯首都明斯克，摩托车爱好者参加巡游活动。 新华社发（任科夫 摄）

韩国首尔警方21日说，警方
已开始调查针对下届总统热门人
选、最大在野党共同民主党前党
首李在明的深度伪造视频。

首尔警方说，共同民主党向
警方提交了6段深度伪造视频并
向多名嫌疑人提起诉讼后，首尔
地方警察厅网络调查部门对此展
开调查。

韩国第21届总统选举定于6
月3日举行。李在明4月10日宣
布参选，共同民主党定于27日决
出总统候选人。李在明的竞选团
队本月16日对短视频平台“优兔”

的十余名博主提起诉讼，指出这些
博主涉嫌违反《公职选举法》，持续
传播抹黑李在明的深度伪造视频。

另据韩国《中央日报》报道，李
在明竞选团队曾接到举报，“有人
试图制作并传播李在明辱骂其妻
子金惠景的深度伪造视频”。该伪
造视频显示，金惠景接受调查人员
问话后回家，遭李在明辱骂。
《中央日报》援引人工智能专

家的话报道，随着深度学习技术的
进步，没有专业知识的人也可伪造
特定人物的面容和声音进行视频
合成，利用技术传播虚假信息和进

行人身攻击。韩国各党派总统参
选人不仅要彼此竞争，还面临一个
“共同敌人”，即深度伪造。李在明
阵营已表示对深度伪造采取“零容
忍”态度，执政党国民力量党则考
虑采取较为温和的举措。

韩国民调机构“真实计量器”
21日发布的最新民调结果显示，
所有宣布参选和潜在参选者中，
李在明以50.2%的支持率排名第
一，国民力量党热门人选、前雇佣
劳动部长官金文洙支持率12.2%，
排名第二。

新华社微特稿 李富玉


