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国潮的全球化表达

在香港尖沙咀 K11购物艺
术馆内，泡泡玛特店前大排长
龙。泰国女孩波恩耐心跟着人
流前移，近半小时后才入内畅
快“买买买”。

无论去哪里，泡泡玛特店一
定都是波恩行程的一站。她尤其
喜爱LABUBU，去年“入坑”以来
已收藏数百个不同装扮的玩偶。
“我会给它们搭配衣服，还会带它
们去旅游。”她说。

LABUBU这个尖牙、兔耳
的森林小精灵近来风靡全球，
线下门店一货难求，二级市场
溢价频频，带动泡泡玛特今年
一季度海外收入同比增长475%
至480%。

不仅激发消费活力，由香港
艺术家原创、糅合北欧神话与中
国设计的LABUBU更引起全球情
感共振：泰国官方授予它“神奇泰
国体验官”称号，西班牙街头响起
它的主题曲，米兰时装周邀请它
去看秀……
“优秀的IP有跨越文化的力

量。”泡泡玛特国际集团副总裁陈
晓芸说，公司致力于打造多元审
美的IP，汇聚全球创意。

事实上，近年来，一系列中外
合璧、古今交融的中国流行文化
产品走红世界。以古装演绎现代
情感的C-Drama令外国观众越看
越“上头”；国风时装在巴黎、米兰
等地的T台上备受瞩目……
“新大众文艺出海，让世界看

到‘酷中国’。”北京大学中文系教
授张颐武撰文指出，各国民众可
以从中体验到文化创造所具有的
真实、普遍性的吸引力。

数智科技“点亮”中华文化

“八戒！你一定要好好的！”
看着游戏《黑神话：悟空》中的动
人爱情故事，英国游戏主播利比
在屏幕前感动得潸然泪下。随着
该游戏席卷全球，这一视频片段
也在网络传播开来，为利比赢得
许多中国“粉丝”。

上个月，利比受邀来到中国，
前往观摩另一款原创武侠游戏的
制作。她在工作室学习武术动
作，然后穿上黑衣、吊起威亚，体
验动作捕捉技术。
“这是一次奇妙的体验。”利

比回复网友说，要是真的在其
中扮演一个角色绝对是“梦想
成真”。

2024年，中国自主研发游戏
在海外市场的实际销售收入为
185.57亿 美 元 ，同 比 增 长
13.39%。游戏出海的成功，彰显
“酷中国”背后的“传统文化+数智
科技”双轮驱动力。

通过尖端视觉技术，《黑神
话：悟空》高度还原了山西古建、
江南山水等场景，令玩家宛如身
临其境，上线4个多月全球销售额
就突破90亿元。

在传统的文化场景，数智技
术也为海外受众打开了解中国文
化的“数字窗口”。北京故宫博物
院到今年5月下旬已完成约52%
馆藏文物的数字化；敦煌的飞天
仙女通过数字技术在屏幕上“翩
翩起舞”；曾侯乙编钟在数字世界
中被“敲响”……
“我可以通过它直接扫描文

物，了解相关信息！”在河南博物
院，意大利博主马西莫手握AR讲
解器不禁感叹。

美国《连线》杂志创始主编凯
文·凯利在其新作《2049：未来
10000天的可能》中提出“酷中
国”愿景，认为中国将通过科技创
新和文化输出成为全球科技和文
化的引领者。“‘酷’能够帮助中
国的内容产业收获全球观众。”他
写道。

从共通共情到共创

酣畅淋漓的武打描写、取材
于东方神话的武魂设定、对家国
情怀的强调……因喜爱中国玄幻
网文《斗罗大陆》，英国小伙卡文
五六年前在起点国际注册账号开
始自己创作。代表作品阅读人次

超7300万，完结后被开发成多种
形式。

卡文十分享受被读者“催更”
的感觉，总能从中获得写作的动
力。在他看来，网文的创作过程
“是一种社交，一种基于共同价值
观的分享”，“作品改编后又会有
新用户在故事中找到共鸣，这就
是网文的魅力”。

截至去年11月，起点国际已
上线约6000部中国网文翻译作
品，且有海外原创作家近45万名，
海外原创作品数达68万。该门户
所属的阅文集团首席执行官兼总
裁侯晓楠表示，网络文学之所以
被称为“世界文化现象”，不仅在
于中国IP的全球化，也在于中国
IP模式的全球化。

中央财经大学文化经济研究
院院长魏鹏举撰文指出，中国文
化贸易已转变为“数字内容+IP运
营+技术服务”复合型出口模式，
文化出口进入“内容为王、技术赋
能、生态共建”新阶段。

文化出海的过程中，全球受
众不仅产生共鸣，更参与共创。
《全职高手》的主角叶修近期受到
瑞士官方邀请担任“旅游探路
员”，为“粉丝”增添新颖的沉浸式
体验；“甲亢哥”中国之旅的一镜
到底直播，成为全方位展现当代
中国的“爆款”视频……
“中国将以更大范围的开放、

更广视野的创新、更深层次的合
作，与世界共享更多机遇和红利，
让各国人民有更多机会感知越来
越‘酷’的中国。”中国外交部发言
人林剑近日表示。

新华社记者 褚萌萌 蒋声雄

历时17天左右
黄河启动调水调沙

“潮”起东方
世界热情拥抱“酷中国”

新华社北京6月23日电（记者 魏弘毅）记者
从水利部获悉，水利部黄河水利委员会自23日起通
过联合调度万家寨、三门峡、小浪底等水库，启动实
施2025年黄河调水调沙。

水利部相关负责人介绍，黄河将于7月1日进入
主汛期。按照规定，相关水库水位应消落至汛限水
位，腾出防洪库容。按照安全可控、统筹兼顾的原则，
结合黄河下游抗旱和中游水库腾库迎汛要求，水利部
黄河水利委员会启动本年度黄河调水调沙任务。

据介绍，根据黄河中游河道来水及水库蓄水情
况，综合考虑抗旱保灌保供、腾库迎汛、水库排沙、河
道减淤、河口生态补水等目标，本次调水调沙将历时
17天左右。调水调沙将采用万家寨、三门峡和小浪
底水库调控为主，支流故县、陆浑、河口村水库相机
配合的联合调度模式，综合考虑水库排沙减淤和下
游河道水生生物及其栖息地生态，控制花园口水文
站含沙量峰值不超过359千克每立方米。

黄河调水调沙是调节黄河水沙关系的重要手段
之一。调水调沙期间，各级水利部门将密切关注天
气形势变化，及时滚动分析水雨情，加强应急值守和
防汛会商，强化水库实时调度，加强工程巡查防守，
保障调水调沙顺利进行，确保人员安全和工程安全。

节能宣传周
绿色高效产品再让利

新华社青岛6月23日电（记者 王凯 魏玉坤）

2025年全国节能宣传周启动仪式23日在山东青岛举
行。今年的宣传周是我国第35个全国节能宣传周，时
间为6月23日至29日，主题是“节能增效，焕‘新’引领”。

启动仪式上，来自石化化工、电力、钢铁、有色、
建材等领域10家重点企业联合发布“重点行业企业
节能降碳”承诺，带动重点行业绿色低碳发展。国家
发展改革委环资司、工业和信息化部节能司、商务部
流通发展司、市场监管总局计量司共同启动2025年
用能产品设备能效“领跑者”遴选工作，推动提升用
能产品设备能效水平。有关电商平台和生产企业联
合开启“节能低碳产品消费季”活动，在消费品以旧
换新“国补”基础上对绿色高效产品再让利。

据悉，今年全国节能宣传周期间，各地区、各有
关部门和单位将聚焦节能降碳工作重点，开展工业
领域能效提升、建筑领域节能降碳、交通运输绿色低
碳转型、节约型机关建设、农业农村节能减排、产品
碳足迹经验推广、节能标准标识、绿色低碳知识科普
等活动，并结合实际组织开展具有地方特色和行业
特点的宣传活动，传播节能降碳理念、普及节能降碳
知识、推广节能降碳技术，提升全民节能降碳意识，
推动形成简约适度、绿色低碳的社会风尚。

法国巴黎，卢浮宫旁的泡泡玛特店内，模仿蒙娜丽莎的限

定版潮玩LABUBU持续引发抢购热潮；美国纽约，时代广场

的广告大屏上，今年初亮相的魔丸哪吒吸引行人驻足观赏；日

本大阪，世界博览会期间，“AI孙悟空”等一系列国潮体验令

中国馆吸引数十万观众……

越来越多时尚多元的中国文化IP成全球“顶流”，文化出海

的范式不断更新、能量显著提升，古老的东方大国正向世界展现

出年轻模样。海外人士纷纷感叹：中国，原来可以这么“酷”！

5月29日，观众参观黑神

话悟空主题展陈。 新华社发

6月6日，市民在“与POPMART漫游澳门”氹仔展区参观留影。

新华社发


