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看往期电子报

大力推进品牌农产品基地建设

今年市农业农村委负责20项民心工
程中的惠农增收工程，主要包括提质发展
乡村旅游和大力推进品牌农产品基地建
设。目前，推动各涉农区举办了200多项
“乐享津郊365”特色活动，涵盖农事体验、
科普研学、民俗文化、农品市集、文体赛事
等主题，让市民游客充分感受津郊民风，领
略“津味儿”乡情。

在相关涉农区推进乡村旅游重点片
区核心村村内道路建设、坑塘沟渠治理方
面，市农业农村委今年统筹了1.06亿元的
中央财政资金，用于支持乡村旅游重点片
区建设，目前一共推进实施了50多个项
目，其中16个项目已经完成建设并投入运
营，24个项目正在加紧实施，计划年底前
能够完成建设，还有10多个项目正在推进
立项。

记者：为什么要推进乡村旅游重点片

区的建设？是基于一个什么样的考虑？

市农业农村委员会社会事业促进处

处长 时会芳：乡村旅游本身就是一种城
乡生活方式的融合，也是乡村特色产业的
体现，它一方面关系到城市居民到乡村体
验生活，另一方面又关系到当地老百姓的
“钱袋子”。以蓟州区为例，今年上半年，
来自北京方向的游客达到了45%，已经超
过了天津本地游客。同时，天津宝坻区、
宁河区以及滨海新区也吸引了越来越多
的河北省游客，来体验天津特有的乡村旅
游项目。

记者：津南区双桥河镇孙庄子村，今

年列入了乡村旅游片区核心村的改造范

围，相关设施目前已经改造完成，请问改造

之前，是如何确定改造方案的？

津南区双桥河镇政府城镇建设管理

办公室主任 苏放：在改造之初做了大量
的调研工作。深入挖掘了镇域及村庄内
的自然资源、田园风光，以及交通区位优势
和文化资源。通过这些调研，发现孙庄子
村拥有独特的自然资源和交通区位优势，
规划了八大功能区，并通过规划实现了路
网串联、水系贯通，以及吃住游各方面各个
板块的规划。

记者：关于打造“乐享津郊365”特色

活动，宝坻区日前举办了全国和美乡村健

康跑天津宝坻站活动，前期做了哪些努力

和工作？

时会芳：在活动组织上，和宝坻区进
行了深入对接，并聘请了专业的乡村跑运
营团队来运营村跑项目，从村跑活动的举
办效应到赛事规程，以及相关要求，都是严
格按照国家A类赛事标准执行。

记者：通过村跑给乡村带来哪些实际

的经济效益？

宝坻区黄庄镇小辛码头村党支部书

记 洪奉国：小辛码头村本来也是个旅游
村，“村跑”活动极大推广了该村农户产品
和特色食品。比如菜团，在农村和农家院
里是再平常不过的食物，但对于外地游客
来说这些食物显得非常新鲜。另外，在村
跑活动开始前一周，外地游客和朋友们便
提前入住。不仅如此，还带动了十一长假
期间的住宿，游客们提前预订了房间，截至
目前，村内1050张床位在十一长假期间已
全部被预定完毕。

记者：发展乡村旅游，带动农民增收，

下一步还有哪些工作要做？

时会芳：按照民心工程有关要求，加
快推进项目进度，目前，还有20多个项目
要在今年年底前完工，另外还有10个项目
是今年新谋划的，下一步要加紧推进这些
项目的落地实施和建设步伐。另外在宣
传方面，要持续加大乡村旅游提级工程的
宣传力度。另外，要推出一批乡村推荐官，
由推荐官深入到乡村、旅游点位以及重点
片区，亲身体验乡村旅游的发展成果。同
时通过媒体的宣传，挖掘推介一批先进典
型，来引领老百姓通过发展乡村旅游来致

富增收。

推进品牌农产品基地建设

在推进品牌农产品基地建设方面，市
农业农村委从去年开始，遴选了小站稻、沙
窝萝卜、岳龙甘薯等10个品牌，来建设品
牌农产品基地，主要从品牌策划、品牌宣
传、渠道推广、品质提升和集成应用等方面
发力。今年，春播沙窝萝卜试种成功，国家
粳稻工程技术研究中心小站稻应用实验
室成立，岳龙甘薯建设成了智能化的存储
库，年底前还将建成岳龙甘薯的加工中
心。截至目前，津农精品一共认定了225
个品牌，连续两年的销售额都突破了100
亿元，品牌溢价率超过15%。

记者：对于沙窝萝卜是如何提升品牌

附加值，如何提升沙窝萝卜品质的？

西青区农业农村委副主任 田花：从
沙窝萝卜的品质上，这几年连续在发力。
一方面，对传统的沙窝萝卜进行提纯复壮，
保留传统特色。另外新研发的品种也在
试验试种。从技术方面，致力于沙窝萝卜
的标准化种植，在大棚上安装智慧化的传
感器和一些算力装置进行配方施肥，温度、
光照、湿度等数据，都通过传感器传到算力
中心，利用人工智能的算法，再去精准指导
沙窝萝卜的种植。今年就要启动这项工
作，下一步沙窝萝卜的种植要向智慧化和
标准化迈进。

记者：如何通过宣传效应去打造品牌

进一步的升级？

田花：沙窝萝卜现在是区域公用品
牌，政府部门在大力宣传沙窝萝卜。一方

面举办沙窝萝卜节，通过沙窝萝卜节开启
每年的采收季。另一方面建立了沙窝萝
卜的文化体验馆，在馆内，深入挖掘了萝卜
的历史文化，展示了栽培技术，并详细介绍
了沙窝萝卜的营养价值、药用价值以及如
何辨别真假等信息。通过沙窝萝卜馆来
宣传推广沙窝萝卜。

记者：天津农产品的规模，整体体量

较小，对于品牌发展方面，有哪些有益的

探索？

市农业农村委员会 市场与信息化

处副处长 王艳洁：进行了一系列创新尝
试，首先在科技化方面，沙窝萝卜春播试
种成功，解决沙窝萝卜周年供应的问
题。此外，智慧化种植技术的应用，比如
无损检测设备的研发，让消费者在市场
上买到的沙窝萝卜没有“黑芯、糠芯”的
问题，从而提高市场的口碑。其次在功
能化方面，小站稻大米富含花青素还有
一些微量元素，适合不同的人群来食
用。最后就是流量化方面，产品要迎合
现代消费者的喜好，开发成为流量网红
产品，例如岳龙甘薯，正在建设加工厂，
还探索了甘薯冰淇淋等产品。

记者：推进品牌农产品基地建设是一

个长期工程，下一步如何进一步推动农产

品有更大的影响力？

王艳洁：围绕品牌持久性打造，要做
“2+2”两个方面的工作。第一个“2”是
要完善两个政策，近期，农业农村部联合
十部门印发了促进农产品消费的实施方
案，优化供给端，创新流通端，激活市场
端，提出了农产品如何走向市场的一个
具体方向引领。为了贯彻农业农村部的
部署，已经联合市级的相应部门在制定
天津市整体落实的实施方案。第二项政
策是宣传，通过这两项政策去完善品牌
建设的政策体系，为品牌建设提供一个
很好的政策支撑。第二个“2”是从两个
方面来下功夫，第一个方面就是练好内
功，要抓品质、抓品相、抓品控，把产品打
造的更硬、更能够经受得住市场的考
验。第二个方面就是要练好外功，去抓
宣传、抓渠道、抓融合，通过内外兼修来
提升农产品的建设和推广。

记者 朱亚松

整理 记者 信华

天津广播电视台电视新闻中心

深入践行人民城市理念，持续创造高品质生活，扎实推进共同富裕，市委市政府今年年初决定实施
2025年20项民心工程，大半年时间已经过去，各项民心工程进展如何？后续将如何推进？本期《百姓问
政》关注市农业农村委承担的民心工程项目。

关注市农业农村委承担的民心工程项目

200多项“乐享津郊365”特色活动惠民生


