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最近，三只松鼠股份有限公司因为要求员工

使用“鼠”字开头的花名登上热搜。网友晒出的会

议桌照片上，清一色摆着“鼠小桃”“鼠大白”等名

牌，被调侃像进了“鼠家大院”。公司客服回应称，

此举是为营造“亲切可爱”的氛围，并强调“不强

制”，“没有说不同意就会有什么后果”。

有人认为，企业推行花名文化并不罕见，比如

阿里用武侠角色，拼多多用蔬果名称，外企常用英

文名。但问题在于，一旦花名与绩效、晋升挂钩，

“自愿”就可能变味。有律师指出，如果企业以扣

薪、卡转正等方式强迫员工使用花名，就涉嫌侵犯

姓名权与人格尊严。更现实的是，一旦发生劳动

纠纷，公司群里只有“鼠小白”“鼠小灰”，员工想证

明“我是我”都得大费周章。

即便公司声称“非强制”，职场中的“自愿”往往

经不起推敲。当身边同事全都变成“鼠”字辈，唯独

你坚持用本名，那种无形压力不言而喻——所谓的

自愿，到底有多少选择余地？这种软性强制，有时

比明令要求更令人警惕。

三只松鼠的花名争议并非首次。此前有消费

者退货时，发现联系人叫“退货鼠”，谐音“退货

死”，被质疑暗含侮辱。公司解释称，内部还有“发

货鼠”“客服鼠”，属于统一文化。但硬把品牌符号

塞进人际称呼，真能让员工和消费者感到亲切

吗？恐怕只剩尴尬。

企业打造自身文化无可厚非，但文化不应是

单方面的“标签植入”。员工可以接受有趣的称

呼，也应有权拒绝不喜欢的代号。在“请叫我张无

忌”之外，也应允许“我是老王”的存在。然而，现

实中，不少企业的花名制度早已偏离初衷：有的

成了变相服从性测试，有的演变为内部小圈子的

暗语，甚至用以模糊层级。就像某大厂员工吐槽

的：“花名听着江湖气，实则汇报时的紧张感一点

没少。”

姓名不仅是一个代号，更关联着人的身份认

同与尊严。企业可以倡导轻松氛围，但不能将人

物化为符号。当每位员工都必须套上“鼠”字外

壳，企业的创新与个性就无从谈起了。

任何企业文化若只重表面统一、忽视个体尊

严，终难形成真正的凝聚力。与其在花名上绞

尽脑汁，不如多关注员工的薪资、福利与发展空

间——这些实实在在的东西，远比一千个花名

更能赢得人心。

今晚谈

入职改“鼠”姓 自愿的文化还是软性的强制？

热搜弹幕

“谢谢你们，你们也辛苦了！”在天津大学北洋校区见到新晋中

国科学院院士胡文平教授，他的亲和力是给媒体记者的第一印象。

在接受记者采访时，胡文平教授的语调很轻，从在朱道本、刘

云圻院士手中接过科研火炬，到近30年如一日坚守在柔性电子

材料领域的科研故事，他仿佛在娓娓道来一个传承的故事，其中

不仅有知识传递，还有治学精神的延续，以及对天津的深情回望。

“坚持”是胡院士反复强调的关键词。曾经和学生一起渡过

的人生难关，在他看来是一次共同成长的过程，这种生命的韧性

和他研究的领域有一种不谋而合，也让我们看到一位科学家精神

中最动人的部分——在逆境中依然保持对事业的热爱。

在天津大学工作的12年，胡文平院士以一颗朴素的学者之

心，在科研教育一线留下了闪闪发光的天津印记。当他自豪地

指向自己团队的研发成果——超薄柔性显示屏，坚定地说出“这

是天大原创、天津原创和中国原创”时，初心的坚守和对梦想的

执着被生动地具象化了。
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获得这个新闻线索后，究竟是怎样一个人，怀着怎样的

信念，能七年如一日地帮助一位素昧平生的乘客？这成了我

心中最大的“谜团”，也成了我们凌晨5点就驱车前往天津最

北端——蓟州黄崖关的动力。

星光下，一路北行，我们谈论最多的就是这名司机的模样和

他的想法。在身患重度脑梗和尿毒症的老人家中，其老伴李海

欣眼含泪水，讲述了蓟3路司机闫俊波师傅7年来的照顾。这让

我们想一睹司机风采的愿望更加强烈。

而当我们见到闫俊波师傅时才发现，其实他也已不再年轻，

鬓角隐约可见白发。今年55岁的他，比七年一直背负的老人小

不了几岁。而当问及他七年坚持的信念时，只得到一句“谁还没

有老的时候，能帮一把就帮一把”。这朴素的语言，瞬间给了我

们一种“朴素的感动”。那声带有浓重蓟州口音的“三嫂子”，让

我们感受到了他“朴素的真挚”。

“朴素”的感动“朴素”的真挚
文/崔楠

真人版偷甘蔗游戏走红

近日，四川眉山童先生的150亩甘蔗地因
真人版偷甘蔗游戏走红。顾客可以体验名为
“自助偷甘蔗”的互动游戏，现场设有守护巡逻
人员对顾客进行“抓捕”。原规则为未被抓到的
甘蔗按9.9元一根结算，被“逮到”则按15.9元一
根结算，目前价格已统一为9.9元一根。由于夜
晚前来体验的游客过多，存在安全隐患和管理
困境，老板一度被迫采取“劝退”方式控制客流。

解压新思路创意致富两不误

●对于城市长大的人，这是对“田园牧歌”
的想象；对于农村出来的人，这是“偷”回逝去的

乡土记忆。

●当年半夜定闹钟偷菜，现在终于能实战
了！这波是青春回忆杀，必须参与！

●在职场当够了“乖宝宝”，来甘蔗地狂野
一回，释放多巴胺的方式比心理咨询管用。

●这脑子活该他赚钱！建议申请“田埂经
济学诺贝尔奖”。

甘蔗没有两头甜

●“偷”字当卖点，不合适，是不良引导。
●夜间、镰刀、湿滑田埂……崴脚都是轻

的。老板心大，游客胆更大。

●满地是被啃一口就扔的甘蔗，这哪是偷
来的快乐，分明是种在地上的血汗被糟蹋。

●入戏太深，假偷变真拿。考验出的人性
比甘蔗地的夜还黑。

●车辆排长龙，深夜人声鼎沸。游客是来
找诗和远方了，但村民的宁静生活谁补偿？

乡村文旅要创新，更要补短板

这场“自助偷甘蔗”的狂欢，像极了现代人
生活的一场幽默隐喻——我们一边在格子间里
规规矩矩，一边渴望在夜色掩护下当回“法外狂
徒”，重温童年野趣。这根9.9元的甘蔗，卖的不
仅是甜味，更是都市人千金难买的情绪价值。
创意值得鼓掌，巧妙地把农田变乐园。但

狂欢背后暴露的，正是当下乡村文旅创新的普
遍困境——点子能引爆流量，配套却撑不起场
面。从安全保障到可持续运营，从价值观到生
态承载，每个漏洞都在提醒：好的创意不能止于
一时热闹。
需要尽快补上管理、服务和可持续发展的

短板，在释放压力与尊重劳动之间找到平衡，让
爆红不是“昙花一现”，而能真正润泽乡土。

整理 老宋

上海司机季某为方便停车，
竟用白漆在桂江路私自施划两个
“车位”，后被巡逻辅警发现。其
起初否认，但在公共视频证据面
前承认。因该位置设有消防栓，
依法本不应设置车位。季某最终
被罚款2000元，并承担2200元道
路恢复费用。

——《新闻晨报》

这“大聪明”，4000多元算买个

教训吧。 点评 老宋 漫画 张驰

院士的天津情怀
文/王轶斐
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