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城事 5上津云客户端

看往期电子报

河东区

中心城区文旅新亮点

作为河东一冷天音艺库先导区
首批入驻商户，“未来式服务实验
室”将“天津首家”的开放式印花咖
啡吧带到现场。
按照指令输入，再上传照片、图

片，系统连接的咖啡机、打奶机等，
几分钟就做好一杯咖啡，拉花则是
刚才上传的图案——垂域智擎（天
津）智能科技有限公司运营经理孙
粱一介绍，实体店里，还有一款互动
机器人，能配合互动，“都是体验感
很强的。”
“今年‘五一’假期，一冷天音艺

库先导区正式对外开放，把曾经的
第一冷冻厂老厂房，改造成为以音
乐产业为引擎的复合型文艺园区。”
河东区文旅局副局长魏永萍说，这
实现“冷厂房”变身“热产业”的精彩
蝶变。
河东区立足“一站一带 一园多

点”文旅发展布局，把握“直沽根、海河
脉、工业地、非遗韵”的核心文化特质，
推动文商旅体深度融合发展。现场展
位，全景展示了海河东岸的重要文旅
点位、文化场所。
“沿着8.28公里的河岸线，蕴含

了河东独特的滨水景观。”魏永萍介
绍，这条风光带串起河东的历史文化
明珠：赤峰桥津旅左岸空间、嘉里汇
商业集群、俄欧风情街、金茂汇、蕴
含城市起源文化的大直沽片区、元明
清天妃宫遗址博物馆、富民体育公
园、棉3创意街区等场景次第铺展。
既有海河桥梁风光、百年漕运直沽文
脉，也有老热电厂、老纺织厂厂房更
新而来的潮流街区，实现水岸联动、
水陆共游。
河东“拥站、沿河、临空、近海”，

区位优势明显，历史底蕴深厚。魏永
萍说，作为中心城区之一，“津韵河
东 向新之城”正在展现自己独特的
文旅风貌。

西青区

文城武韵 如意西青

杨柳青年画的现场体验，剪纸技
艺的巧夺天工，步入N2馆古色古香
的西青区展区，浓郁的文化气息扑面
而来。西青区文旅局副局长任震怀
表示：“展厅重点呈现杨柳青古镇焕
新后的建设成果，将杨柳青年画文
化、大院文化、运河文化全面呈现。
同时，我们把精武文化作为重点推介
项目，为后续精武文化的大规模提升
调整做好铺垫。”
除此之外，西青区还整合推介了

区内其他景区景点，包括农文旅项
目、田园休闲资源，还有水西公园等
近年兴起的城市公园类文旅内容。
“我们邀约众多非遗商户参展，带来
年画、剪纸、风筝等非遗展品与特色
美食，把非遗产品作为重要推介卖
点。展厅的搭建并不一味追求现代
化，而是突出本土文化地标元素，后
续还将和广大游客开展互动，免费发
放西青区各景区门票，邀请游客走进
西青，感受西青。”

武清区

“新商圈”车文化体验引关注

走进武清展区，特色乡村、时尚消
费、非遗文创等多个板块浓缩于一
馆。其中，V1汽车世界赛车体验区频
频被观众驻足询问——武清正以独特
的“车文化”在旅博会上打开一扇窗。
“武清现阶段按照‘3+1+1’工作思

路统筹推动发展，新商圈建设是重点板
块之一，我们文旅部门也深度参与其
中。”武清区文化和旅游局办公室主任
郭瑾在展台前向记者介绍。她指着展
板说，新商圈以佛罗伦萨小镇、V1汽车
世界、创意米兰、澳康达为主体项目，形
成了一个“吃住行、游购娱”比较全面的
商业圈。“比方说你逛完小镇，就可以去
V1汽车世界体验射击、卡丁车。有国
际或全国汽车赛事的时候，看完赛车再
去小镇购物，奥莱名品也在打折。”

作为国际汽联认证的二级赛道，
V1汽车世界已成为京津冀车友的周
末聚集地。依托武清全域纳入首都都
市圈通勤圈的优势，叠加2026海河国
际消费季的强势赋能，各类赛事持续
聚拢三地人气。从V1汽车世界驱车
2分钟，便是华北地区最大的二手车
交易市场——澳康达（天津）名车广
场，自2024年8月开业以来总销售额
已突破10亿元。赛道上的引擎轰鸣
与名车广场的“一站式”服务，一动一
静，串起了汽车从“体验”到“消费”的
完整链条。

从赛事文旅到二手车交易，从汽
车零部件制造到智能网联创新，武清
用一条完整的产业链接住了京津冀
车友们的热爱。郭瑾说：“新商圈里
动与静、速度与闲适在同一条动线上
自如切换，这就是武清想要呈现的独
特体验。”

滨海新区

串联多元文旅新场景

本届博览会上，滨海新区展区以两
百余平方米的空间，向外界呈现了一场
关于“向海乐活”的沉浸式表达。这里
不仅是形象的展示窗口，更是滨海新区
深耕全域文旅布局的集中缩影。

滨海新区文化和旅游局产业发
展室主任易理团介绍，“向海乐活”
是滨海新区重点打造的核心IP，立
足全域文旅资源禀赋，紧扣亲海城区
独特优势，将亲海休闲、人文研学、
科创工业、田园民俗、城市休闲等资
源有机融合，构建常态化、长效化、
品牌化的活动运营体系。“目前全域
景区、街镇商圈、产业园区等串珠成
链，推出了户外露营、赶海观潮、研
学实践等一系列场景，实现全区域、
全季节、全龄段、全时段联动。打造
适配不同客群、不同需求的沉浸式文
旅品牌，实现一步一景、一程多体验
的全域格局。”

滨海新区全面深化文商旅体深
度融合，推动“文旅+”全链条发展，

积极培育文旅新质生产力，持续打造
精品旅游线路。同时，通过依托多元
活动，激活夜间消费市场，让游客感
受滨海魅力。

河北区

感受“海河之北”的文化内蕴

在N2馆的河北区展区，新媒体
展现的天津之眼、意风区等地标十分
惹眼。河北区文化和旅游局的任莉莉
介绍道：“河北区作为津派文化全要素
体验的首选区，市民游客在辖区内
Citywalk，能够从不同的城市场景体
验到包括建筑文化、工商文化等八大
津派文化要素，集中呈现河北区丰富
的文化底蕴。”
“海河最美 十里画廊”则是河北

区今年推出的新的文旅路径，“河北区
地处海河北岸，沿岸景致绵长，从解放
桥到天津之眼亮点很多，这条线路是
今年河北区重点打造的旅游线路。”任
莉莉表示，河北区还将聚焦“北岸新生
活方式”主题，包括意风区进驻的高端
酒店、天美艺术街区、问津园等重点打
造的文旅项目，共同点缀海河之北的
精彩。

各区展位 文旅IP抢眼球

作为天津大健康产业发展强区，
静海把“康养”写进展会现场，以“文
旅+科技”融合智慧康养新图景；和平
区展位上，巨型海棠花装置与百年洋
楼文化元素相映成趣；南开区展位主
打“古建+科技”硬核跨界，打造别具
一格的沉浸式体验空间；红桥区的展
区集中呈现了大红桥、天津西站等六
处文化符号模型——展台入口处，张
氏糖艺制作技艺传承人张福海以勺为
笔、以糖为墨，现场制作糖画，成为展
区一大看点。

天津文旅的“家底”，在开幕首日
有了具象的打开方式。这既是实力展
示，也是一次与游客的双向奔赴。
记者 单炜炜 王轶斐 侯蕾 郑宝丽

摄影 记者 曹彤

N2“河海津韵”天津展区 多个“文旅+”场景同台呈现

开幕首日 本市文旅“家底”集中亮相
昨日，2026中国文化旅游博览会启幕，N2“河海津韵”天津展区内，天津各区携文旅“家底”集中亮相。多个“文旅+”

场景同台呈现，成为本届博览会一大看点。


