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房地产业内人士高绍忠认为，在房
地产行业从“规模速度”向“品质内涵”
转型的今天，领先的房地产开发企业以
时代匠心，筑传世之作打造居住精品，
更以作品思维重塑人居高度，这种提升
表现在市场推出的不仅仅是一个新楼
盘产品，更是企业秉持“作品之心”向市
场呈献的一座凝聚匠心、艺术与时代精
神的“居住作品”。在高速运转的现代
都市中，人们对于“家”的期待，早已超
越了单纯的物理空间。它不仅是休憩
的场所，更应是精神的庇护所与能量的
补给站。
有企业高管表示，我们坚信建筑不

应是钢筋水泥的简单堆砌，而应是承载
生活、情感与文化的容器。从“造房子”
到“做作品”，这是企业发展理念的彻底
颠覆。好的楼盘项目是企业对这个时
代的回应，是献给懂得生活、追求极致
的品味之士的一件“作品”。
据了解，环城四区新楼盘作品的呈

献让具有责任心的开发企业演绎了从
“开发者”到“创作者”的深度转型。天
津中建地产作为城市建设的思考者与
践行者，于梅江文脉之地呈献新作——
中建悦庐·桐溪。项目以“仁、义、礼、
智、信”为精神根基，将“仁者爱人”融入
社区肌理，以“义之担当”淬炼品质，依
“礼序规制”规划空间，凭“智者巧思”创
新工艺，以“信守承诺”践行责任，完成
从“造房子”到“育生活”的跨越。天津
中建地产积极践行“拓展幸福空间”的
企业使命，秉持“匠造健康幸福家”理
念，专注打造健康住区标杆，率先完成

了从“地产开发商”到“城市生活创作
者”的战略升维。中建悦庐·桐溪项目
以“于市内，建世外”为理念，打造115平
方米至205平方米、4层至10层纯粹洋
房。北组团为“铝板饰面+玻璃光幕”洋
房，配备270?无柱转角观景窗，外跨阳
台进深1.8米；南组团为4层退台洋房，
形制低密，采用“石材饰面+玻璃光幕”
建筑立面，被誉为市场中难得的“藏品
级文化奢宅”居住范本。
以“作品”为旗，率先跳出了同质化

竞争的红海，为行业树立了新的价值标
杆。这不仅是企业核心竞争力的体现，
更引领着市场回归对产品力本身的关注
与尊重。金隅地产通过“规划落地——
配套成熟——价值外溢”的良性循环，推
动了其在北辰区的“居住作品”从图纸概
念转化为实景生活，金隅·花溪云语以禅
境森谷，大师手笔沉浸式景观打造出人
文觉醒的仪式经纬，作品以“森扉雅序”
酒店式入口为起点，通过流光飞镜、浮光
栖云等节点，打造高规格隐奢归家动
线。以流光飞镜下沉庭院为核心，借鉴
枯山水“自然消隐”手法，通过水幕、黑
松、岩石等元素营造“静中有动”的禅意
空间，串联起全龄活动区与私密休憩区，
诠释出隐逸山水的叙事脉络。
以城市文化演进脉络为线索，让建

筑从诞生之初便与城市基因深度融合，
这便是位于东丽区，紧邻海河东路的中
交·海河玺“居住作品”引人关注的亮
点，享有海河柳林“设计之都”核心区优
质资源，中交·海河玺无论从建筑、景
观、空间、会所多维度品质进化，还是全

面采用架空层会所、观景平台、洋房顶
层阁楼等前所未见的臻质迭新，都完美
地展现出作品的优势。该“居住作品”
户型包括建筑面积约145平方米至181
平方米、建筑面积约130平方米至146
平方米以及建筑面积约192平方米至
219平方米规划设计，全面满足城市云
端改善的需求和向往。创新规划泛会
所式架空层设计带来了全龄多功能空
间的品质感，营造出多重生活场景。
对于环城区域作品级“居住产品”

陆续亮相市场，多年从事房地产楼盘项
目营销的尹同领认为，随着市内六区多
个楼盘项目的推出，引发了新一轮的置
业热潮，也带动了环城四区的楼市升
温，特别是开发企业对于产品的研发和
整体居住环境的潜心设计，楼盘项目正
在向好的“居住作品”迈进，选择环城的
“居住作品”正在成为置业者新的方向，
由此开启了一个真正属于“作品”的品
质居住时代。有实力的开发企业正以
坚定的先行者姿态，走在这个时代的前
列。在产品设计上，“居住作品”超越了
传统的户型功能划分，从人的生活场景
与情感需求出发，打造了“社交型客
厅”“治愈系主卧”和“成长型儿童空
间”，让物理空间升华为滋养身心的精
神场域，同时创造出超越房产本身资产
属性的永恒价值。这不仅体现在历久
弥新的建筑风貌与过硬的产品品质上，
更体现在为业主构建的圈层文化与生
活方式中，营造了一个具有相同价值观
的精神共同体。

本版文/摄 记者 杨维东

环城区域新楼盘“燃情”

以“居住作品”赢市场关注
近日，在市内六区新楼盘项目带动置业热度不断升温的前提下，环城四区的楼盘新品也开始点燃

市场的激情，多家知名房地产品牌企业选址环城地块相继推出“居住作品”型新楼盘，不仅提升了项目
自身的多个细节优势，同时也将楼市居住产品匠心打造成为一部又一部的“居住作品”。

楼市观察

中建悦庐·桐溪

约139平方米四室两厅两卫

金隅·花溪云语

约135平方米三室两厅两卫

中交·海河玺

约145平方米三室两厅两卫

于内心深处 觅一方心灵净土 环城“居住作品”户型赏析

喜欢以上推荐户型的刚需婚房置业者可以报名参与现场实地鉴赏活动，咨询电话13612081010 户型图由企业提供

今晚楼市原创

现在人们选择房子的目的很明确，住
得好还要生活得好。因为置业不仅是满
足居住，还要有生活的品位、品质和幸福
感，因此选楼盘的核心在于对生活质量的
提升。
生活品质的“品质”落在楼盘项目的

点上会是什么？
有置业者说生活的品质具体到楼盘

项目便是居住社区的内部环境设计，所谓
住得好，其实就是有景观设计，有花有
草。也有置业者将生活的品质具体到了
楼盘项目的户型设计，他们对于居住空间
的品质更为挑剔也更为关注，包括客厅面
积应该在多大适宜，居住空间的面积又该
怎样设定，厨房的使用面积怎样能满足实
用性，卫生间的空间要如何设计。
由此可见，每个人对于居住生活的品

质各有各的理解和需求，作为开发企业设
计的楼盘产品是不可能面面俱到的，于是
也就引发了楼市如何让置业者读懂楼盘
产品的设计与怎样能够满足置业者需求
的争论。
置业者到楼盘营销中心选房，营销顾

问滔滔不绝地讲解，置业者漫不经心地
“走马观花”，最后可能是一个白费口舌，
一个扬长而去，楼市买方说了算表现得很
是真实。究其原因，还是楼盘项目准备的
说辞没有打动置业者，因为置业者选择楼
盘产品的核心在于对居住生活的关注。
现在的楼市经历了多次的产品升级

换代，现在的置业者积累了多年的市场经
验，但无论怎样，最终的楼市还是产品为
王，还是居住生活为先。
由此想到了当下楼盘产品的推荐。

就今年而言，先是对楼市4.0产品的热炒，
结果这个4.0就是在宣传有利有弊的架空
层设计，很快取代4.0的叫做“迭代”，或许
是因为有些空洞，于是就有了实景的会所
展现，大同小异的各样会所似乎成为“卖
房子”的最大噱头，市场没有买账，又来了
项目“大门”的营销，金碧辉煌的设计让置
业者感觉这便是高端了，可最真实的感受
却是，这样富丽堂皇的“大门”和我的居住
生活究竟有什么关系呢？这应该是给路
人看的，那以后全都入住了，这个“大门”
还能保持多久呢？
所以说，选择楼盘的核心在于居住生

活，如果真的用心将产品从设计到后期服
务做到位，哪怕没有“会所”，没有“大门”，
居住者也会口碑相传，这个楼盘住得舒
服，生活得有质量。

楼市的产品丰富了，对于置业者来说
确实是件好事，因为楼盘项目多了也就有
了更多的选择。置业者在选择项目中遇
到问题怎么办？该收房了，面对物业人员
的真诚接待，发现一些收房中出现的问
题，作为业主该怎么办？入住多年的小
区，一些新的问题出现了，特别是遇到扯
皮的事该怎么办？选择二手房时遇到一
些问题又该怎样去解决？
针对百姓买房、居住遇到的房产问

题，本报开通“楼市帮办”服务热线，帮助
解决置业者在买房、收房以及入住后出现
的常见问题。
“楼市帮办”热线：13612081010

选楼盘的核心
在于生活

“楼市帮办”


