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看往期电子报

居民楼里藏着一座外销瓷展馆
近600件藏品串起明清中西贸易往事

红桥区招商锁定“三个聚焦”
精准滴灌 需求导向 生态营造

展厅面积不算大，却陈列着近
600件瓷器藏品。青花、广彩、粉彩、
徽章瓷、定制器物……不同年代、不
同风格的器物在此相遇，也把明清时
期中国与世界的贸易往事，铺陈在居
民家门口。

青花远渡重洋：“克拉克瓷”的由来

展馆入口最醒目的，是成组陈列
的青花瓷盘。白地蓝花，胎体轻薄，
纹饰开光布局清晰，既有山水人物，
也有花鸟瑞兽。
讲解员介绍，这类瓷器在海外被

称为“克拉克瓷”。17世纪初，荷兰东
印度公司截获一艘装载中国瓷器的
葡萄牙商船，并在阿姆斯特丹公开拍
卖，引起欧洲市场关注。欧洲人以当
时武装商船的名称称呼这批瓷器，
“克拉克瓷”由此得名。

这类瓷器多产自景德镇，胎质细
腻、釉水明亮，适合海运。纹饰结构往
往以开光形式分区布局，中间主题突
出，外围辅以花卉或几何图案。

广州加彩：“广彩”的形成

转入另一侧展柜，色彩明显更加
浓艳。红、绿、金相互叠加，人物服饰
层层晕染，与青花的素雅形成对比。

17世纪后期至18世纪，各国商
人直接到广州贸易，外销需求明显增
加。为了提高交货效率，一些瓷器在
景德镇烧制素胎后运至广州，再施以
釉上彩绘，经二次烧成后出口。这类
在广州加彩、面向海外市场的瓷器，

被称为“广彩”。
“原来这些图案是根据海外客户

要求绘制的。”一位居民感慨道。

“伊万里瓷”与粉彩兴起

展厅一角陈列着几件釉下青花
配釉上彩的器物。讲解员提到，17世
纪初期，日本有工匠烧制出被称为
“伊万里瓷”的产品，以青花配矾红描
金为特色。清初海禁期间，中国对外
贸易受限，日本瓷器在欧洲市场一度
流行。
康熙年间开海后，中国瓷业迅速

根据市场变化调整生产。景德镇工
匠改进彩绘技法，并吸收珐琅彩等技
术因素，逐渐形成粉彩工艺。粉彩色
调柔和、层次细腻，在18世纪成为清
代重要瓷器品种之一，也重新赢得欧
洲市场的青睐。
讲解员并未简单以“夺回市场”概

括这一过程，而是结合工艺变化说明：
不同地区的瓷器在交流与竞争中不断
吸收、改进，市场格局也随之变化。
“原来瓷器背后还有这么多技术

演变。”现场一名小学生说。

定制器物里的生活细节

展馆里不仅有盘、瓶、碗，还有一
些器形较为少见的物件。
一只带凹槽的“剃须盘”，便于刮

胡须时固定位置；“温水盘”用于盥
洗；容量较大的“潘趣碗”则用于盛放
调制饮品。这些器物多为海外市场
定制，反映了当时欧洲生活方式。

此外，还有带家族徽章图案的
“徽章瓷”。这类瓷器通常根据客户
提供的纹章样式绘制，用于婚礼或纪
念场合，具有明显的身份象征意义。

在一处展柜中，还陈列着与美国
白宫收藏样式相同的粉彩花瓶。讲
解员介绍，该器形与海外馆藏相似，
但更多作为样式对照展示。

通过这些器物，参观者能够直观
感受到，瓷器不仅是艺术品，也是日
常生活的一部分。

社区里的收藏者

这座展馆的馆长殷彤，是社区居
民。展馆中的近600件瓷器，为其多年
收藏所得。多年来，他走遍国内外，参
加大小拍卖，其中数件外销瓷曾在多
家文博场馆展出。他对他的收藏有自
信，也相信来访者都是对出于对传统
文化的喜爱，和对文物的爱惜。
“很多人觉得外销瓷只是历史名

词，其实它记录的是贸易与文化交
流。”殷彤说。

展柜并未完全封闭，参观者可
以近距离观看器物细节。釉面细
腻、纹饰清晰，器物在灯光下显得格
外温润。
“能在社区看到这样的展览，很

难得。”居民孙超说，“以前只知道
‘China’和瓷器有关，今天才知道背
后还有这么多故事。”

文化活动在家门口展开

当天讲解的，并非专业博物馆讲

解员，而是南营门街文化村社区副主
任梁熠辉。

一次共建走访中，街道了解到这
一民间收藏资源，随后将展馆挂牌为
“南营门街道文化传承发展教育基
地”。依托这一平台，社区组织开展
进校园参观、家风主题活动、传统文
化讲解等实践。

展馆中陈列的“二十四孝”“精忠
报国”等题材器物，也成为家风教育
的生动素材。

梁熠辉坦言，自己起初对外销瓷
了解有限，但在反复学习资料、请教
收藏者后，逐渐能够把历史背景与器
物特征讲清楚。
“讲给别人听的过程，也是自己

学习的过程。”他说。

一段历史的见证

外销瓷，是站在中国角度对这类
瓷器的称呼，也可理解为面向海外贸
易的瓷器产品。它们跨越海洋，进入
欧洲宫廷与民间家庭，也在交流中不
断改变样貌。
“我这的展柜没有玻璃，这的瓷

器你都可以上手摸摸，没事。”殷彤说
话实在，立刻拉近了居民和他的距
离，也让居民和文物没有距离。

在社区日常生活的空间里，这些器
物成为连接过去与现在的一种方式。
参观结束时，有居民仍在展柜前细看纹
样，有孩子追问图案背后的故事。
“什么是外销瓷？”或许每个人心中

都有了自己的答案。文/摄 记者 肖怿国

2月24日，红桥区组织召开2026
年推进高质量发展大会，就《红桥区
2026年大服务大招商工作方案》作说
明，部署重点工作任务。
会议指出，2026年红桥区要在强

化企业服务、提升招商引资质效上持
续用力、精准发力，引进更多大项目、
好项目。要聚焦“精准滴灌”，服务好
重点企业、新落地纳统企业、高新技术
企业；要聚焦“需求导向”，精准掌握各
项惠企政策，常态化搭建政企银对接
平台，切实为企业纾困解难；要聚焦
“生态营造”，规范涉企执法检查，依法

平等保护各类市场主体合法权益。
同时，2026年红桥区还要精准谋

划抓招商，探索招商引资新思路、新办
法，促成更多高质量标志性项目落地；
要紧扣以数字经济、研发设计、商务服
务、高端商贸为主导的都市型现代化
产业体系发展方向，深挖龙头企业、总
部企业资源，促进产业成龙配套、成链
成群；要提升质效抓招商，统筹好资产
盘活、项目落地、财政增收、产业引进，
形成各类项目梯次发展、良性互动的
良好格局。

记者 安元

日前，宁河区召开2026年“六大
行动、六大攻坚战”誓师会，正式按下
了全年“双六”工作的启动键。

今年“六大行动”在原有基础上优
化升级、接续发力，重点实施财政质量
提升、婚丧陋习革除、存量资源盘活、
城乡人居环境改善、聚才引智赋能、营
商环境提升三年行动。其中，城乡房
地确权攻坚将为七里香格、北淮淀11
个返迁小区、宁新花园等办理1.16万
套房产证及1.4万宗宅基地补登；重点
地块拆迁攻坚聚焦三八河路城市更
新，为城市发展拓展空间；研学赋能增

收攻坚紧扣“芦字头、海字号”品牌，做
强特色研学经济；城市游园建设攻坚
新建、改建6个游园。
“2026年宁河区重点地块拆迁工

作聚焦两大任务：一是推进皇姑庄片
区城市更新，目前该片区剩余16户未
完成拆迁，桥北街道已开展入户攻坚
工作，确保按期完成一期拆迁任务，后
期拆迁将根据项目进度陆续启动；二
是按时间节点完成一中片区堵点拆
迁，各部门需协同推进，确保在一季度
内完成该任务。”区土地整理中心主任
许占峰说。 记者 张艳 通讯员 李颖

宝藏 邻居

宁河区启动“六大行动、六大攻坚战”

推进城市更新完成堵点拆迁

“说起瓷器，大家都不陌生。但
什么是外销瓷？”面对讲解员的提问，
现场一时无人作答。
2月21日，和平区南营门街道文

化村社区居民走进位于一处居民楼院
内的明清外销瓷展览馆。没有醒目的
门头，没有宏大的展厅，这座展馆隐藏
在社区日常生活的空间里。推门入
院，顺着略显狭窄的楼梯上行，转过一
个弯，眼前忽然铺展开一整面青花瓷
盘——蓝白相映，釉色温润，墙面仿佛
被海风与历史一同染蓝。


