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（一）

成淑君是天津社会科学院历史
研究所的研究员，来电台参加《城市
记忆》节目的录制，是要讲述山海关
汽水的故事。
“实际上一说到汽水品牌，我们

天津人肯定会想到‘山海关’。”主持
人于霁丹打开了话题：“开玩笑说，清
末代皇帝溥仪可能是最早山海关汽
水的代言人了。”
“没错，”成淑君回答，“他尤其钟爱

的一个种类，就是山海关咖啡味汽水”。
“咖啡汽水？”节目主持人插话问道。

“有咖啡口味的汽水，而且当时
还风行一时。曹禺作品《日出》的女
主角陈白露的原型，住在惠中饭店，
楼外就有山海关汽水厂的咖啡汽水
的广告牌。现在还留着这样一张照
片：‘惠中大饭店’招牌下，山海关汽
水的广告非常清晰。”

两个人所聊的山海关汽水是几
代天津人的最爱，更是一座城的百年
记忆。自19世纪中后期起，天津成为
北方洋务运动中心。1877年开始修
建的京奉铁路，直接连接了天津和山
海关。京奉铁路是向英国借款修建，
工程行政业务是由英国人主导。作
为一项福利措施，铁路局在原山海关
车站南端建了一个汽水厂，利用附近
的石河山泉生产汽水。1902年，以英
籍铁路员工及外侨为主的十几个人，
在天津英租界内的戈登路招股集资，
成立了天津万国矿水公司，它就是山
海关汽水公司的前身。

（二）

天津市档案馆存有一份制定于
1902年的《万国矿水公司组织章程》，

这份历经百年的原始档案，记载了山
海关汽水的沧桑过往。天津档案馆
的于淼介绍：“档案显示，1902年3月
19日，（万国矿水）公司召开了第一次
董事会，选举了第一任董事长伯林
庚，他是参与京奉铁路建设的英国工
程师。汽水公司还和京奉铁路局签
署了一份协议：京奉铁路局每年为汽
水的运送提供十吨车皮，在运费上提
供减免。由此，京奉铁路覆盖的周围
地区，也就成为山海关汽水的主要销
售范围。”

因品质好、运输成本较低，山海
关汽水很快在京津等地的上流社会
流行起来。1922年12月，清末代皇帝
溥仪与皇后婉容在乾清宫的西暖阁
设宴招待中西来宾，餐桌上就有天津
的山海关汽水。

随着知名度的提高和销售额的
大幅提升，山海关汽水逐渐成为当时
最时尚的饮品，是天津达官贵人迎宾
宴友最时尚的饮品。在天津著名的
利顺德、起士林饭店均有销售。因市
场发展，汽水的生产从山海关迁回天
津。至上世纪30年代，天津城市经济
状况一度稍显繁荣，天津西餐馆多达
38家。人们对于饮用汽水等饮料渐
成习惯，山海关汽水更以优良品质深
入人心，产品行销华北、东北多地，一
个悠久的品牌逐渐成型。

在搜集相关资料时，于淼对一张
山海关汽水的老照片产生了兴趣，也
有了疑问。她端详着这张照片说：“这
上面可以清楚地看到英文的‘山海关
汽水公司’的字样，工厂设在天津和山
海关，分公司设在北京，可后面的文字
被两个人挡住了。我特别好奇后面文
字会是什么？这张照片是在哪儿拍摄
的？是在国内还是在国外？照片中的
这两个人又是在干什么？”

功夫不负有心人。这些疑问在
天津市档案馆馆藏的一份档案中找
到了答案：“后来我偶然翻到了一份
档案，是一张图纸，打开后眼前一亮，
这不是跟那张照片几乎完全一样
吗！从这张图纸上，可以看到照片上
被挡住的英文文字，意思是：山海关
汽水提供全天候快递服务，种类有柠
檬汽水、苏打水……下面还有一句
话，注明每个瓶子都是经过严格消毒
的。照片的地点是大沽路169号到
171号，前面的这两个穿制服推着车
的人，跟现在的快递小哥也有几分相
像，小车是招手即停，很方便。”

据考证，早年的山海关汽水公司

还曾向消费者发放过一份《有奖征求
意见函》，大意为：几年以前我们创建
了点对点的递送服务，最近为了方便
消费者购买，我们在大沽路上开设了
昼夜销售处，消费者可以全天候前来
选购汽水。为了改善服务，特向消费
者有奖征集意见。由此可见，当时的
山海关汽水不仅在质量上，更在营销
和推广上做足了功课。

随着抗日战争的爆发，山海关汽水
的全部资产被侵华日军接管，专为日军
供应汽水和酒品，对外不做业务。这给
汽水品牌带来了严重的创伤。

抗战胜利后，各处酒馆乐场相继
开业，山海关汽水销量日增。新中国
成立后，山海关汽水迎来新生。1953
年，汽水厂更名为“天津市地方国营
山海关汽水厂”。这一年，山海关汽
水成为人民大会堂的指定饮品。

（三）

随着时代的进程，汽水行业飞速
发展。山海关汽水这一民族品牌历
经风雨、几度沉浮。如今，它又以新
的形态悄然萌生，成为百年前摩登生
活的延续。

遍布商场景区的“山海关充气站”
就是鲜活例证，这种用汽水加果汁的
果饮在天津已经大行其道。它的创办
者之一朱鹏从小就是山海关汽水的粉
丝，他回忆说：“小时候，山海关汽水一
块钱一瓶，还可以退瓶。大伙儿踢完
球以后，喝上一瓶，真的是一个‘爽’
字。那时候我们上学，三四个同学合
买一瓶。大伙儿一块拿吸管在那儿
喝，就看谁喝得快。后来我去了英
国，只要踢完球、浑身出汗，就特想来
瓶山海关汽水，我觉得这是‘80后’挥
之不去的情怀。”多年以后，留学归来
的朱鹏取得了金融和工商管理双硕
士，他选择了新媒体直播行业，第一
个带货商品就是山海关汽水。

一来二去，朱鹏觉得应该再做些
什么。他说：“直播过程中，我就想是
不是要做到更加年轻化，从包装到口
味做成新式饮品，来适应当下年轻人
和游客们的口味和潮流。”

于是，在“山海关充气站”，柚子、
海盐、荔枝等口味的汽水被加入果
汁，生发出更多元的口味。此时，朱
鹏心中又有了新的挑战，那就是尝试
做咖啡口味的山海关果饮。为了考
证成淑君节目中关于咖啡汽水的说
法，朱鹏来到档案馆里寻找资料。

经过一天的查找，朱鹏终于找到

了咖啡汽水的档案，这更让他有了依
据和信心。

（四）

事实上，无论是老山海关汽水，
还是创新的现调果饮，提到口味，就
有一个始终脱不开的人，他就是山海
关汽水当年的总工，在汽水制造界享
有盛誉的邵长富。

因为新鲜果汁与二氧化碳的冲
突，在邵长富之前，市场上只有桔子
口味汽水，还没有人能够用鲜果浆制
造汽水。1953年，邵长富和同事们开
始着手研制含有桔子原汁的汽水。
天津山海关饮料有限公司原副总经
理米岩回忆说：“在邵工研发之前，果
汁饮料就是靠香精勾兑。汽水中没
有人去添加鲜果原汁。原汁特别惧
怕二氧化碳气体。人们喝汽水感觉
到煞口，含气量越高越煞口。可是当
充气量超高以后，果汁的味道就没有
了。这就限制了汽水的含气量不能
太高。”

经过一次次的试验、一次次的失
败，邵长富和研发小组终于采用果汁
碎凝胶悬浮的方法，将果汁碳酸化后
冷却，成功做出既煞口、又对果汁无
损的真正的果汁汽水。

今天，天津山海关饮料公司的生
产车间隆隆作响，一瓶瓶桔子汽水从
生产线走出。技术中心部部长刘鑫博
自豪地说：“原来没有果汁的汽水，只
有香精的产品。那种汽水只是有头
香，没有体香，到最后会留下一些不好
的气味。但是按照邵工的操作指导添
加果汁之后，汽水从头香、体香到最后
底香，都有很丰满的一个感觉。”

有过硬的果汁汽水做后盾，“山
海关充气站”的品类也在不断丰富。
不过，咖啡现调果饮的研发并非一帆
风顺。咖啡液无法呈现朱鹏追求的
鸡尾酒那样的效果。这可是决定着
产品的品质和卖相。

为了找到稳定的咖啡萃取设备，
研发团队一口气找了16个型号的咖
啡机做对比，对不同的咖啡进行反复
品尝。就像邵长富他们对果汁汽水
的追求，为了寻找咖啡与汽水配比、
温度的临界点，研发队员们也是拼
了。终于，攻坚小组成功研制出外观
和品味都令人满意的咖啡现调果饮。

小小的充气站日渐红火，人们都
因“山海关”这三个字走到一起。生
产车间里，汽水整齐地从流水线走
出。虽时过境迁，老字号日新月异。
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从洋汽水进入中国，到第一

家汽水厂在中国建立。从外方管

理生产到演变为天津地方国营汽

水，再到人民大会堂和国宴的指

定饮品，山海关汽水成为人们心

中挥之不去的国民品牌。在不同

的年代、不同人的心里，都有属于

它的高光时刻！

“山海关充气站”果饮（左二为咖啡果饮） 天津市档案馆馆藏档案资料


