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今晚谈

曹操墓前的布洛芬

是玩梗也是共情

评论员 宋学敏

今年清明节期间，河南安阳曹操高陵遗址博物

馆内的供品柜因网友创意祭扫行为走红网络。与普

通墓前鲜花香烛的祭扫不同，曹操的供品柜里摆满

了一盒盒码放整齐的布洛芬。有人拍照发到网上，

配文：“曹丞相，要是当时有了布洛芬，你就不会头疼

了。”评论区有人提醒“吃了布洛芬不能喝酒”，顺便

呼应了青梅煮酒的典故。

相似的事情也发生在其他历史人物墓前。霍去

病墓前堆着薯片和辣条，这位23岁去世的将军，被

同龄人当成“也爱吃零食的大男孩”。张居正墓前摆

着痔疮膏，源于野史说他因痔疮手术元气大伤。北

魏孝文帝墓前挂上了“汉化大使”的锦旗。网友把这

些称为“中国人的浪漫”，也有人笑称曹操墓前是“布

洛芬博览会”。

有网友被这种举动打动：“谁能懂我看到‘为曹

操送上布洛芬’这句话想哭的感觉。”更多人觉得有

趣，调侃曹丞相要是有了布洛芬，三国历史可能都要

改写。

不过也有不同的声音。有人担心整盒药品会造

成浪费，建议改用空药盒来代替。还有人觉得，过度

玩梗会消解历史的严肃性，需要把握好分寸。

这些担心不无道理。但细看这些创意祭品，大

多建立在对历史细节的了解上。戏谑的外壳下，其

实有扎实的功课——曹操偏头痛、张居正有手术传

闻、北魏孝文帝推行汉化改革，如果对这些一无所

知，根本玩不出这些“梗”。

年轻人为什么热衷于此？一位高赞留言写道：

“我们不再问‘你能保佑我什么’，而是问‘你需要什

么’。”史料记载曹操偏头痛，就送止痛药；诸葛亮北

伐未成，有人放一张从成都到西安的高铁票。这是

一种跨越时间的共情。

还有一个现实原因。当下年轻人面临的生活

不确定性增多，他们从古人的人生际遇中，找到了

那些被历史定格的遗憾。通过一件小小的祭品，他

们在心理上“修补”了这些遗憾，也顺便安慰了

自己。

面对这股新风潮，曹操高陵遗址博物馆的态度

值得肯定。工作人员没有一清了之，而是将每日新

增的布洛芬码放整齐，对过期药品销毁内容物、保留

包装盒。博物馆将此当作“新型情感祭扫”，甚至计

划未来增设正式祭祀空间。这种包容，比刻板的“禁

止投喂”高明得多。

只要心怀敬意、不失分寸，年轻人用自己熟悉的

梗与古人对话，反而让历史变得亲切，形式活泼一点

也无妨。

15万平方米 超大体量购物中心年内开业
东丽区万科里菜市场升级 多个商业设施建设中

朗钜项目效果图东丽金隅嘉品Mall效果图

东丽金隅嘉品Mall效果图

东丽区今年有多个商业设施正在
建设，东丽区商务局局长于莉丽日前
详细介绍了部分项目的具体情况。

东丽湖核心区商业即将重新亮相

位于东丽湖核心区域的朗钜温
泉谷项目曾带火整个东丽湖片区的
商业氛围，后因种种原因闲置十几
年。于莉丽透露，朗钜温泉谷项目建
筑面积约5万平方米，曾是该区域规
模最大的标志性旅游项目。“借着东
丽湖创建国家级旅游度假区的契机，
结合农商文旅体融合发展整体规划，
计划在这里建设一个综合性文旅项
目。”于莉丽说，该项目规划有温泉康
养水乐园、沉浸式演艺区和多个体育
运动场地，以及餐饮娱乐、商务会议
等区域，同时配套了酒店住宿，规划
160间客房，满足家庭亲子游、年轻人
休闲打卡、短途度假住宿等多元需
求。目前，项目正在深化设计阶段，
今年上半年启动实施更新改造，计划
2027年上半年投入运营。

新Mall建设中招商签约已超七成

金钟街道正在建设中的商业中心
吸引了不少市民关注，对此，于莉丽介
绍，位于东丽区金钟街道慧捷路与金
钟公路交口的金隅嘉品Mall正在建
设中，“金隅嘉品Mall紧邻地铁6号
线，建设面积约15万平方米，总投资
约26亿元。这座超大体量购物中心
以‘亲子+运动+宠物’三大特色主题、
超60%区域首进品牌与多项空间亮
点，打造一站式休闲消费新地标。”

据介绍，目前该项目外立面精修、
主体框架施工已基本完成，正式进入
内部精装修阶段，170米城市之窗、裸
眼3D大屏、空中巴比伦等空间亮点已
初具雏形。项目计划引入220多个知
名品牌，今年年内正式开业运营。项
目通过打造多元业态相结合的主题空
间场景，核心辐射5公里范围内的家
庭、办公族、青年人等客群，满足120
万人的商业配套需求，并将直接创造
1500余个就业岗位。目前，招商签约
率已超70%，包括嘟玛宝乐园、UME

影城、炫动四方、魔方城市书房等在内
的品牌商户共计150余家。

该项目在空间布局上，将重塑购
物、餐饮、生活体验3大消费场景。
其中，“时尚购物场”规划超过60%的
区域级首店、旗舰店及定制店，并引
入15%的天津首进品牌；“餐饮社交
场”打造12000平方米餐饮集群，引
入超50%区域首进店铺，打造170米
美食主题街区及室内外融合的绿岛
花园空间；“生活体验场”构建超7000

平方米全龄互动空间、2000平方米主
题运动体验空间，以约30%的亲子与
家庭业态占比，将空间转化为生活新
主场。

另外，该项目还创新打造7大特
色 消 费 空 间 ，包 括 23000平 方 米
OPENPARK、2400平方米屋顶乐园、
170米超长城市橱窗、津北最大裸眼
3D屏等，进一步强化项目“空间即内
容”的运营理念，从科技艺术场景到自
然绿地空间，从时尚秀场到风味聚场，

从家庭欢聚场景到萌宠社交空间，共
同织就一张立体的社交网络。

万科里菜市场预计10月投用

东丽湖区域居民买菜难是很多人
发愁的老问题，对此，于莉丽透露，今
年将对万科里菜市场进行提升改造，
预计10月份可投入使用。

据介绍，万科里菜市场位于东丽
大道与景福路交叉口东南侧，万科里
商场内。目前东丽区正在对接有意向
的运营方，后续将启动市场招投标程
序，确定运营主体并指导其高标准完
成市场提升改造。万科里菜市场提升
改造不仅是市场硬件设施的标准化、
智能化改造，更是业态的补齐和完善，
计划在保障肉菜蛋奶、粮油副食等必
备“菜篮子”产品供应的基础上，积极
引入连锁餐饮、特色小吃、净菜加工、
食材代炒等餐饮业态，满足市民日常
生活服务需求，同时鼓励市场与周边
现有餐饮、娱乐等业态错位经营、联动
发展、互为补充，强化服务品质、复合
功能和智能体验，共同打造具有浓郁
烟火气的消费场所，满足居民需求。

截至目前，东丽湖街域内共有标
准化菜市场4个，分别为华侨城菜市
场、小镇菜市场、恒大菜市场、智景道
菜市场；社区型商业综合体1家，为万
科里商业广场，商场内包含星巴克、麦
当劳、必胜客、米村拌饭等餐饮品牌，
以及万家LIFE、名创优品、小米、华为
等专卖店；便利店、超市20余家，餐饮
50余家，以及理发店、药店、照相文印
店、汽车维修店等其他便民服务业态
40余家。

于莉丽介绍，东丽区将以万科里
菜市场提升改造工程为切入点，推进
东丽湖区域一刻钟便民生活圈建设工
作，会同属地街道做好居民需求调研，
摸清“有什么、缺什么”，研究“补什么、
如何补”，不仅要配齐购物、餐饮、家
政、快递、维修等基本保障类业态，更
要因地制宜发展文化、娱乐、休闲、社
交、康养等品质提升类业态，不断提高
居民生活幸福感。 记者 安元
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