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看往期电子报

随着“好房子”建设成为楼市主
题，多个新建楼盘项目开始从产品
营销上改变策略，不再是“摊大饼”
式地向置业者推荐楼盘项目的设计
理念和设计风格，而是更具体化地
将楼盘产品的细节和“好房子”建设
的潜在价值逐一呈现，让置业者更
深入地了解“好房子”建设不是简单
的项目概念，而是未来品质生活居
住的发展方向。有楼盘项目营销负
责人表示，“好房子”建设让楼市从
“销售产品”的热度转向了“营造生
活”的态度。随着房地产市场回归
理性，一场由内而外的深刻变革正
在发生，一批定位精准、品质扎实、
价格务实的楼盘项目，正因成功对
接市场主流需求而摆脱滞销困境，
走出“曲高和寡”的迷思，迎来属于
自己的春天。
近日楼市的销售热度表明，“好

房子”建设已成为楼市又一次对居住
产品升级的主旋律，置业者正在感受
到，楼盘推荐再不是一味地用各种优
美的词汇带动楼盘销售，而是用心地
讲解产品的内在优势和设计思路，特
别是针对生活的品质提升、居住的舒
适体验给予了大篇幅的介绍，引导置
业者从选择地段、关注配套、注重质
量而转向“生活的细节优势”，在选择
楼盘产品时更多地将安全与智能科
技放在首位。有置业者表示，既然楼
盘产品在“营造生活”，那我们就要从

多个细节中认真观察，让所选产品达
到“享受生活”的目的。
曾经的楼市营销中，开发项目

希望的是置业者能够读懂产品，而
今，“好房子”让产品不断地升级，提
升居住生活的品质，而置业者也已
经用成熟的眼光发现楼盘项目的价
值优势，“好房子”的价值在于开发
企业精心打造项目，置业者安心选
产品。更多的品牌开发企业都在为
“好房子”建设输出产品的高标准模
式，有开发商直言，我们不想仅仅建
造一个盒子，我们想创造一个有生
命的、会呼吸的有机体。因此，我们
让建筑为自然让路，为阳光和清风
预留空间，让“好房子”成为楼市不
断更新升级的标准。
业内人士王怀充认为，未来的

“好房子”一定是在开发商的经济账

和置业者的生活账之间找到最佳平
衡点。过度强调利润而牺牲品质的
项目会被市场抛弃，只讲情怀不考
虑成本的产品也难以大规模复制。
供需双方的认知对齐，正是行业走
向成熟的标志。随着市场从卖方市
场转向买方市场，二者的鸿沟正在
缩小。越来越多的开发商意识到：
只有真正满足居住需求的产品，才
能实现持续的去化和品牌溢价。
无论是置业者眼中的“生活容

器”，还是开发商眼中的“经营标的”，
好房子终究离不开安全、舒适、便
利、保值这些底层逻辑。那些既能
满足居住者真实需求、又能为开发
者带来合理回报的项目，才能穿越
周期，成为真正经得起时间检验的
“好房子”。 本版记者 杨维东
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“好房子”让楼市“焕新”

“销售产品”转向“营造生活” 随着“00后”置业需求的日趋强劲，
如何选择楼盘产品成为“00后”置业的
关注焦点。为更好地助力“00后”置业
者选择到适宜的居住产品，“津筑家置
业合作社”特别策划推出“00后”筑家
荟，现诚邀有置业意向选择的“00后”报
名参与。
“00后”筑家荟将根据年轻置业者

的需求和特点，甄选具有时尚潮流和高
舒适度的楼盘产品进行推荐，邀约业内
人士对年轻置业者的选择进行解读和
分析，同时，参加“00后”筑家荟的会
员也可以聚在一起进行话题互动，针
对自己的置业需求与大家一起探讨。
还将组织“会员”走进推荐的楼盘项目，
以沉浸式体验实地感受楼盘项目的亮
点和优势。
添加13612081010微信号报名参与

“00后”筑家荟。

“津筑家置业合作社”策划推出
“00后”置业选择“筑家荟”

“好房子”的主题将成为楼市

发展和置业者关注的主题，人们对

于“好房子”也有着不同的理解、认

识和需求。

“什么是好房子”成为各方关

注的焦点。然而，置业者与开发企

业对于“好房子”的定义，往往存在

微妙的差异。一边是追求舒适、便

捷与长期居住价值的使用者，另一

边是权衡利润、去化与品牌风险的

经营者。两种视角，共同勾勒出当

下楼市的产品逻辑与消费心理。

为使置业者对“好房子”有更多

的关注，本报特别推出“今晚好房

荟”系列活动，征集读者和置业者对

“好房子”的话题互动。参与者可

将自己对“好房子”的理解编辑上

传至528180868@qq.com即可。

——————“今晚好房荟”征集话题互动 ——————

约95平方米三室

户 型 设
计 约 9.8米
南 向 三 面
宽 ，南 北 通
透 ，约 38平
方 米 的 LD�
KG 一 体 化
通 透 空 间 ，
主卧套房极
具潮流感的
飘窗独享精
致与私密。
该项目规划约1.6低密容积率，以引

领潮流时尚的6—9层4.0海派全洋房精
致作品以及“一轴一环六境”的立体山水
度假式园林诠释居住品质全新样本。全
首层架空设计，将社区整体抬高约5.5
米。悬浮基座+立体花园双重空间，聚
合漫步街区、架空平台、全龄社交、下沉
庭院、业主会所等多元复合场景。车辆、
行人动线垂直分离，营造静谧舒适的居
住体验。

约110平方米三室

户 型 整
体南北通透
设 计 ，LDK
一体化客厅
布局，升级设
备阳台空间
拓宽生活的
更多实用性，
主卧套房设
计，南向大尺
度飘窗。对于喜欢时尚潮流感居住生
活的年轻人来说，该户型充满着美好
想象。
房子是容器，生活才是内容。百平

方米户型的设计不大不小，刚好装得
下独处时的自由、日后两人的浪漫、未
来三口之家的温馨，也装得下对未来
从容规划的底气。在百平方米的空间
里，年轻人正在书写属于自己的、不被
空间局促所定义的生活篇章。

户型图由企业提供

“00后”筑家荟
楼盘户型推荐

瞰城事·读楼市

近日，随着中国信达天津分公司
旗下信达格调·美古花园、信达金地·
中山印、信达·听松花园、信达旭辉·
燕归来等四个在售项目以及即将开
盘的信达格调·熹园项目展开的共同
联动，一场高品质楼盘鉴赏与居住生
活品质提升的热潮点燃楼市。27载
同行，中国信达与天津发展同频共
振，以金融之力赋能，以人居精品迭
新，书写了“与津共达”的时代答卷。
据了解，中国信达深入参与城市

更新的战略实践，其信达格调·美古
花园落子和平区城央，焕新百年人文
厚土；信达金地·中山印赋能河北区
城市更新，打造时代城居典范；信达·
听松花园及信达格调·熹园焕新梅江
南，迭代城市人居新篇；信达旭辉·燕

归来再启武清副中心，融入京津冀协
同发展。每一个项目不是简单的开
发，而是诠释了中国信达对天津城市
的深沉之爱。
为了更好地满足意向置业者对

中国信达天津分公司旗下楼盘产品
的了解，“津筑家置业合作社”邀请
“社员”一起走进项目楼盘，感受各
项目产品不同的优势魅力和潜在价
值。活动以“春日踏青”为主题，近
距离品鉴产品的实景园林以及舒适
的居住空间设计，同时将邀约项目
营销负责人进行分析讲解，“社员”
们也可以根据自己不同的需求进行
互动。
“春日踏青”走进楼盘推荐包括：

信达格调·美古花园在售产品为建筑

面积约75—117平方米典藏高层、建
筑面积约137平方米奢宽小高层，以
及建筑面积约150—175平方米低密
洋房；信达金地·中山印项目在售产
品为建筑面积约93—143平方米精装
奢宅，覆盖全年龄段改善需求；信达·
听松花园项目在售产品为建筑面积
约103—167平方米墅质洋房、建筑面
积约153—198平方米花园跃层、建筑
面积约227—234平方米联排别墅；信
达格调·熹园项目为建筑面积约
110—170平方米品质洋房；信达旭
辉·燕归来项目在售产品为建筑面积
约77—143平方米进化洋房、建筑面
积约128—167平方米家族叠墅。
有兴趣参与“春日踏青”实地鉴赏

的置业者请拨打13612081010报名。

信达“五盘”联动点燃楼市“高品”热潮

“春日踏青”邀请置业者实地鉴赏


