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理 财 漫 谈

刘恒超

都市频道《财富+》播出时间：每

周二、周三、周四20：15；经济广播《财

富+》播出时间：每周六20：00。
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佟美杰
齐鲁银行天津分行员工；

获得银行从业资格、基金从

业资格、证券从业资格、初级经

济师证书等资格。

二十年创业路

从一间小屋到全国布局

二十多年前，从外地来天津求学
的刘恒超，因一次勤工俭学与市场调
查结缘。当时他在统计局参与问卷
调查，彼时的天津，民营调查行业尚
属空白，这片蓝海让他看到了难得的
机遇。他未曾想到，这份偶然接触的
工作，会成为自己半生坚守的事业，
更让他成为天津民营市场调查领域
的开拓者。

2002年，刘恒超怀揣着几万块启
动资金，在一间60平方米的小屋里创
立了联合威道。几台借来的电脑、简单
的办公桌椅、刚够支付的房租，便是公
司的全部家当。创业的艰辛远超预期，
公司开张后整整三个月，没有接到一笔
订单，团队甚至做好了第四个月就关门
停业的准备。就在濒临放弃的边缘，
他们迎来了第一单4500元的业务。

熬过初创的至暗时刻，联合威
道逐步步入正轨。2008年走出天
津，在石家庄设立分公司；2011年进
驻保定；2013年拓展至太原，以华北
地区为核心，业务辐射全国。多年
深耕，联合威道拿下国家统计局颁
发的涉外调查许可证，成为行业协
会常务理事单位，斩获多项国际认
证与优质数据供应商荣誉，从几人
的小团队，成长为国内颇具影响力
的专业调查机构。

打造诸多经典案例

守护行业真实数据

刘恒超始终认为，数据的真实与
权威，是市场调查行业的生命线。在
很多人眼里，问卷调查不过是简单的
勾选填写，但联合威道始终坚守严格
的立体质控体系。纸问卷时代，数据
采集、独立复核、逻辑查错三方分离，
杜绝虚假信息；数字化转型后，90%的
项目采用平板、线上问卷，搭配定位、
录音等技术手段，后台实时监控，从
源头保障数据精准可信。

凭借专业严谨的态度，联合威道
打造了诸多经典案例。曾经风靡天津

的中小餐饮场所的酒店专供啤酒，便是
由联合威道全程护航。从概念测试确
认消费者接受度，到三轮口味测试选定
最优配方，再到瓶型、标签优化，全流程
数据支撑，最终打造出区域爆款。

2019年，联合威道创下国内行业
首例——为中国汽车研究中心完成汽
车座椅舒适性专项调查。项目团队购
入九辆测试车，走遍全国六个城市，拆
除车门，配备价值四十万元的德国压
力测试设备，结合360度全身扫描，精
准采集驾乘者坐姿压力数据，填补了
国内该领域研究的空白。

如果说商业调查助力企业成长，
那么政府第三方评估，则让刘恒超读
懂了这份事业的民生温度。他携手天
津市南开大学校友会共同发起成立公
能智库，深耕政府第三方评估领域，聚
焦统计调查、智库咨询、社情民意调
查、满意度测评等核心业务，让政策更
贴合百姓需求。

寒冬时节，团队深入滨海新区五
十六个老旧小区，倾听居民改造期盼，
将真实民意整理上报；在城市管理考
核中，发现问题即时反馈，推动次月整
改；疫情期间，承担天津市学生心理健
康调查，为早期干预提供数据支持；先
后参与第七次全国人口普查、第五次
全国经济普查，联合威道组建近五百
人专业团队，日夜攻坚、全力奋战，以
参与国家重大国情普查工程为荣；投
身城市体检、城市规划前期调查，扎实
开展各类项目可行性研究、消费者权
益保护调研，始终以专业调研践行社
会责任，用真实数据服务城市发展、守

护民生福祉。

创新“校企协”融合模式

培育行业新生力量

在企业稳健发展的同时，刘恒
超始终心系行业人才培养。联合威
道主动携手天津市消费者协会、天
津财经大学统计学院，创新推出“校
企协”融合人才培养计划，以“消协
命题、学生实践、企业指导”为核心，
为市场调查领域输送“即插即用”型
专业人才，为区域消费市场规范发
展注入新动能。

2024年3月19日，三方正式签署
战略合作备忘录。这一模式的核心
是三方协同、各司其职：市消协提出
调研课题，天财统计学院组织师生参
与实践，联合威道提供全流程专业技
术支持，让学生在真实项目中完成从
理论到实操的历练。合作一年多来
成果丰硕。

2025年7月，三方联手启动“天津
市文旅商圈满意度调查”标志性项目，
聚焦六大核心商圈，服务天津国际消
费中心城市建设。项目历时4个月，
设立30余个调查点，回收有效问卷
1322份，完成深度访谈30组，精准诊
断商圈痛点，为城市文旅升级提供数
据支撑与决策参考。

2026年4月，三方依靠完善的校企
协合作机制，开展了五大道海棠花节游
客体验与消费偏好专项调查，聚焦游客
出行特征、观赏体验、消费意愿及文旅
配套需求，精准研判节庆文旅发展现状

与短板，为发展天津文旅品牌提质升
级、业态优化布局提供科学依据。

与此同时，联合威道进一步将校
企协融合培养计划纵深拓展，再度携
手天津市消费者协会，与天津商业大
学达成全新合作布局，复制成熟育人
模式、拓宽高校合作版图，覆盖更多专
业学科与青年学子，持续壮大市场调
查行业人才储备。

在刘恒超心中，市场调查从来不
是冰冷的数据堆砌，而是一项“让生活
更美好”的事业。他们用科学方法收
集信息，以客观数据支撑决策，既帮助
企业打造优质产品，也让政府政策更
贴近民心，让普通百姓真正受益。

二十载风雨兼程，从60平方米小屋
到全国布局，从无人问津到行业标杆，刘
恒超带领联合威道，用专业与责任，在数
据与民生之间架起桥梁。未来，他们将
继续深耕专业服务，深化产教融合，培育
更多行业人才，书写市场调查行业的责
任与担当，守护每一份烟火幸福。

用数据守护烟火人间
——刘恒超与联合威道的二十年坚守

在很多人眼中，“市场

调查”是一个专业又遥远

的词汇。但在天津联合威

道市场调查服务有限公司

创始人刘恒超看来，这项

工作既贴近烟火日常，又

承载着沉甸甸的责任。从

一款啤酒的口味打磨，到

城市老旧小区改造；从企

业产品迭代，到国家人口

普查，数据背后，是千万人

的真实生活，是社会发展

的清晰脉搏。

如今银行推出的许多“1元起存”
理财产品，可实现实时赎回，日常零
花闲钱都能投入，随用随取不影响消
费，完美适配年轻人“小钱也能生钱”
的需求。这类R1-R2级低风险产
品，对理财知识要求不高，还能够避
开高风险投资陷阱。

比选对产品更重要的，是建立
“强制储蓄”机制，工资自动分账是关
键技巧。建议采用“50/30/20法则”：
工资到账后，通过银行App设置自动
转账，50%转入消费账户用于房租、
通勤、三餐等必要开支；30%转入理
财账户，配置“1元起存”的现金管理
类产品或进行基金定投；20%转入储

蓄账户作为应急备用金，存入银行
“活期+”等灵活存取产品，攒够3-6
个月生活费即可形成安全缓冲。这
种“先锁定储蓄，再规划消费”的模
式，能从根源上避免冲动消费，让攒
钱成为一种习惯。

对于刚起步的年轻人，还可以
尝试小额储蓄计划进阶。比如“十
二存单法”，每月将工资的10%-15%
存入1年期定期存款，一年后每月都
有存单到期，兼顾收益与流动性。
若担心资金周转问题，可将应急金
和日常闲钱分开配置：应急金放在
支持T+0赎回的货币基金类产品，
日常零散资金投入“1元起存”的日

开型理财，既能保证资金灵活，又能
让每一分钱都在增值。从“1元起存”的银行理财开始


