
扫二维码

关注微信公众号 责任编辑：赵秋艳 美术编辑：张驰
2026年5月6日 星期三

城事 3上津云客户端

看往期电子报

2026年本市“五一”假期文旅市场
全市接待游客人次、游客总花费同比分别增长3.7%和7.1%

天津位列“国内热门目的地”第9位

天津“五一”消费“成绩单”出炉！ 首店排队火锅露营 快乐值拉满

从“买商品”到“买体验”19.3亿元背后全是烟火气与新乐趣

2026年“五一”假期是本市获评
“全国游客满意十佳城市”后的首个
长假，本市文旅行业锚定“安全、祥
和、欢乐、舒适”目标，围绕“天天乐
道 津津有味——天津始‘钟’‘响’
你”品牌，扎实做好假日文旅市场供
给和服务保障工作。
据中国联通大数据，“五一”期间

全市接待游客人次、游客总花费较
2025年同期分别增长3.7%和7.1%；
人均花费911.55元，较2025年“五
一”期间增长3.2%。据携程数据，
“五一”期间，天津位列国内展演赛事
热门目的地第9位。

暖心服务赢得群众口碑

坚持以游客为中心，精准打好品
质服务组合拳。“五一”假期，本市文
旅行业推出机场好体验、地铁有温
暖、租车享优惠、用车有礼券、景区有
专线、自驾放心宽、景区保安全、投诉

快捷键8项暖心举措，优化“快进漫
游”体验。
以“举措创新+场景赋能”为抓

手，推进消费提质惠民。启动“天津
文旅消费嘉年华——津彩春夏游购
季”，联合平台、景区和商家推出让利
举措。线上精准发力，推出“五一惠
民活动”；线下同步联动，以“票根经
济”为纽带，深度融合文商旅体展资
源，推出“住宿+演出”“餐饮+体验”
等组合套餐。津旅时光号推出联名
列车活动和联票产品；赤峰桥津旅左
岸空间焕新启幕，与海河游船联动推
出票根消费优惠；天津欢乐谷、观湖
城堡旅游区推出专属定制套票；交通
集团推出特色线路和“观光+景区”
联票等。

以多元供给擦亮十佳称号

以“五一狂欢日，津城任逍遥”为
主题，举办500余项文旅活动以及八

大主题80项重点活动。深度体验类
项目热度上涨，天津音乐节沉浸式演
出“‘桥’见海河 邂逅浪漫”桥边音乐
汇、人民公园“戏曲街角”、天津戏剧博
物馆“光影流年”戏曲变装体验、金街
大铜钱《日出》快闪表演、杨柳青古镇、
石家大院“寻找白俊英”“吉祥如意”实
景互动、盘山景区“仙侠盘山，一梦千
年”和渔阳古城“丝路奇遇”巡游等沉
浸式演出，形成“津门无处不沉浸”的
氛围。

文创市集热闹非凡，和平区民园
广场“津遇和平 星空咖啡”、五大道
公园天津首届甜品节、意风区海河诗
歌游园会、津湾广场“无界津湾”沉浸
活动、棉3创意街区“花花游园会”、
天美艺术街区艺术循环市集等。

夜经济持续焕新，张园沉浸式
夜游、梁启超纪念馆夜游、春山里
ORIGO夜游等活动，实现“白天有看
点、夜晚有亮点”。

复合型乡野旅游产品备受追捧，
宁河区芦台大集“寻味宁河·非遗食
光”、宝坻区第四届潮白河四季欢乐
旅游节、北辰区青盛河畔农庄第四届
槐花节、东丽区东湖风景区湖畔花信
节、静海区春光农场油菜花海游园
会、武清区津溪桃源露营节等，带领
市民游客解锁田园慢生活体验。各
大文博场馆推出多项特色展览及社
教研学活动，打造可参与、可体验、可
消费的津派文化之旅。

此外，相关部门针对旅游行业导
游乱象、强制消费等问题开展专项整
治，对重点场所、重点线路进行全覆
盖检查。加强“四不两直”式明察暗
访，尤其是对高风险旅游项目、大型
游乐设施以及人员密集场所的安全，
持续开展巡查。同时，加强文明诚信
旅游宣传提示，引导商家诚信经营、
游客文明出行。

记者 王轶斐

2026年“五一”假期，全市商务系
统紧扣“津彩假日·乐享五一”主题，统
筹文商旅体娱多领域资源，全域推出
800余场主题促消费活动，首发经济
牵引，情绪消费升温，服务消费提质，
假日消费市场呈现“人气旺”“体验深”
“品质高”态势。市商务局监测的471
家商贸流通企业假期5天累计实现销
售额19.3亿元，同比增长1.7%；累计
到店客流量达1389.4万人次，同比增
长3.4%。

商圈消费活力澎湃

消费场景焕新升级

今年假期，众多首展首秀集中亮
相，更多新品牌、新空间、新IP进驻商
圈载体，带动商圈消费持续旺盛。
一是首发经济热度十足。据不

完全统计，假期各类首发首秀活动超
30场次。购物中心作为首店首展进
驻的首选，带动效应明显。天津大悦
城国际前卫彩妆首店、“光遇”快闪华
北首展、吉伊卡哇全国首展等5家首
店同开，引爆年轻消费群体，假日期
间，客流量同比增长超过20%。天河
城购物中心“DayByDay”韩式创意
料理首店，假期试营业预售代金券上
线一天售出超1万张，带动购物中心
销售额同比增长9.5%。杉杉奥特莱
斯首届呼噜咖啡面包节带动假日5
天销售额和客流量分别同比增长
14.9%和24.7%。
二是水岸场景集中焕新。海河沿

岸消费场景假日集中焕新升级，备受
瞩目的船形建筑津旅左岸空间假日开
业，主打“年轻态、都市型、体验式、人
文韵”，汇集天津礼物旗舰店、拼酷城
市首家快闪店和“津之夜”露天酒吧等
主力业态，联通了天津站至海河东岸

的消费动线，假日期间，所有店铺销售
额均超预期，高峰在店客群超300
人。一冷天音艺库假日开街引发消费
热潮，街区内200余家店铺排队常态
化，黑胶唱片体验店单日售出限量碟
片超千张，沉浸式音乐剧场加演三场
仍一票难求，露天市集非遗联名潮玩
供不应求。
三是梅江车展吸睛聚流。假日期

间，2026天津国际汽车交易会在梅江
会展中心举办，总展览面积超8万平
方米，展出近1000台展车。张雪机车
携冠军车型820RR在津首展，比美高
F1全球首发1:64城市限定车模，比亚
迪汉EV闪充版、鸿蒙智行Z7、长城坦
克700Hi4-T、大众与众08等新车型
重磅登场。同时，各大品牌针对车展
推出的购车直降、置换补贴、金融低息
等专属促销政策，叠加消费品以旧换
新、有奖发票等国家政策，形成“政策
给力，车展省心”的联动促消费效应，
现场咨询购车踊跃。

商旅文体加速融合

服务消费激活全域

今年假期，消费趋势从“买商品”
向“买体验”转变明显，各类互动式、沉
浸式、体验式等服务消费新场景激活
全域消费。
一是剧场演出口碑拉满。津湾大

剧院焕新升级后重装亮相，打造城市
会客厅，津湾广场推出“无界津湾·夏
之初体验”系列沉浸式演出，《乐动津
湾·盛世华章》主题音乐会、“无界津湾
海河新声”艺术晚会和《仲夏夜之梦》
现实环境剧赢得众多市民和游客青
睐。海河剧院芭蕾舞剧、天津音乐厅
古筝音乐会等剧目交相上演。数字艺
术博物馆沉浸式实景剧本游《邮轮谜

案》、和平印象城小剧场话剧《崇祯十
七年》、天津大悦城环境式悬疑音乐剧
《无刃之镜》等有力带动消费，重点监
测的商业载体假期5天文娱消费同比
增长19.6%，高于其他消费业态。

二是互动演艺引流明显。户外音
乐会、艺术展、沉浸等互动性强、开放
度高的各类业态精准吸引各类专业消
费群体，意风区《乡村骑士》独幕歌剧、
天美艺术街区青年艺术季、民园开心
麻花夜场演出等各类主题活动、迎来
众多青年打卡消费。智慧山连续三天
推出针对不同群体的音乐专场，从国
内首个千人级KPOP现场活动，到泰
勒专场室外音乐节，精准吸引专业消
费群体。漕运主题文旅街区潞河督运
巷通过曲艺公演、汉服NPC互动和半
小时一次的“人鱼夜舞”，打造夜间消
费新文化名片。

三是“谷子经济”假日爆发。国家
会展中心（天津）、天津梅江会展中心、
天津西夫拉姆酒堡假日期间共举办7
场大型动漫展，创历史新高。同人画
师见面、限定周边互动、COSER巡游
会演覆盖城市核心展馆矩阵，吸引了
大量年轻粉丝逛展、观秀，购买周边潮
品。吉利大厦围绕二次元主题打造
“看、玩、购”一体化沉浸式空间，推出
系列“吃谷”社交活动，销售额同比增
长22.7%。

微度假新模式走红

餐饮消费稳步攀升

今年假期，短途、轻量、休闲为特
征的微度假成为新消费模式，带动餐
饮等亲民消费市场稳步攀升。

一是大众餐饮持续活跃。假日期
间，在亲友聚餐、游客探店等传统到店
消费带动下，餐饮市场消费活跃，市商

务局监测的245家样本餐饮企业假期
5天累计营业额同比增长8.2%。津
菜、老字号等品牌人气高涨，起士林和
卫鼎轩假期5天营业额分别同比增长
10.3%和12.9%。各大商圈内餐饮品
牌客流旺盛，津南吾悦广场打造“食力
全开狂欢季”，日均客流量超6万人
次。市商务局监测的重点购物中心中
的餐饮业态合计增长9.7%。

二是住餐文旅联动引流。酒店、
连锁餐饮品牌纷纷加入假日“引流”大
军，通过文旅联动，吸引消费客群。海
底捞推出“捞个春天·户外露营”火锅
快闪活动，将火锅体验引入开放式公
园和露营基地，为游客提供更加灵活
的用餐方式。从“彩云追月”到“D大
调卡农”，利顺德“博物馆音乐会”“指
尖上的华尔兹”演出贯穿假期。燕园
国际大酒店打造草坪音乐会，成为家
庭客群热门选择。友谊宾馆推出“相
声+自助”组合套餐，让宾客一站式尽
享爆笑相声与珍馐美味。市商务局监
测的57家样本酒店宾馆假期5天累计
到店客流量同比增长2.5%。

市场供应充足稳定

消费市场安全有序

假日期间，全市生活必需品市场
供应充足，价格稳定。市商务局监测
的68家连锁超市门店，假期5天客流
量同比增长10.6%，日均销售额3700
万元，七鲜、山姆、盒马、小象等即时零
售业态配置充足骑手，满足市民游客
即时消费需求，假日期间订单有增无
减。全市6家重点农产品批发市场日
均交易量2万吨以上，同比增长2.9%，
保障假日消费市场食材供应充足。全
市各类商业载体假期运营安全有序，
未发生安全事故。 记者 张艳


