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多年从事房地产楼盘营销的
尹同领认为，从近期市场销售的部
分楼盘项目来看，买房置业正在悄
然兴起“新邻里观念”。正所谓“百
万买宅，千万买邻”，置业者希望选
择的楼盘“好房子”产品除了自身
的优势外，更会注重邻里之间的和
谐与交往，这种从“生存型”全面转
向“品质型”的居住需求，表明硬件
地段与配套不再是对“好房子”的
唯一解答，置业者对居住的稳定与
质感提出了更高要求。更多的置
业者逐渐意识到，房子的价值不仅
取决于砖瓦水泥，更取决于其承载
的“社区生活”。

据了解，多数改善性需求的置
业者在选择楼盘产品时更注重“邻
居素质与社区氛围”。置业者韩先
生直言，自己当初选房时完全是因
为选择这个楼盘项目的大多是老师
或是从事教育行业的人士，他觉得
与这些邻居住在同一个社区，对于
孩子的成长是很有好处的，所以尽
管当时也有资金上的压力，可还是
选择了项目楼盘。正在某楼盘项目
样板间认真看房的小刘表示，自己
和同事都准备在天津置业，于是两
人商议一起看房，选择在同一个小

区，也正好做个邻居。
面对置业者从“买房”到“选邻”

的转变，曾经从事房地产营销的高
绍忠认为，人们的置业观从“选择产
品”延伸到“择邻而居”，说明楼市的
置业需求发生了变化，置业者希望
一起搭伴选择相同的楼盘，也希望
选择的项目产品中能有更多“说得
上话”的邻居。由此也给开发企业
提出了新的要求，这就是对产品的
全龄化设计。这一场置业观的变
革，本质上是人们对美好生活向往
的具体投射。人们对居住品质的关
注度持续攀升，房子的价值判定标
准愈发取决于其所在社区的成熟
度、可靠性，以及能否为居民长期营
造高品质的生活居住环境。

有品牌房企负责人表示，当“好
房子”建设成为楼市发展新的目标，
开发企业在注重产品设计、更新中
更要注重居住社区的“邻里”关系，
“择邻而居”正在重塑置业者对“家”
的定义。当社区品质以更核心更显
性的尺度去影响置业决策时，它所
撬动的不仅是购房者的选择，更是
整个房地产行业迈向精细化、长期
主义运营的蝶变新生。
本版撰文 记者 杨维东 图片为资料图

“百万买宅 千万买邻”融合“好房子”定义

“择邻而居”撼动传统置业观
瞰城事·读楼市

真正的“好房子”不是社群秀场

随着城市区域内各楼盘项目新品
相继推出，新一轮改善性置业需求再度
升温，同时，选择改善性居住产品的置
业者更加关心并考虑未来养老的居住
生活，置业需求也从“备老”到“适老”再
到“养老”，关于“老年群体”居住生活的
话题已经成为改善性置业需求关注的
焦点。“养老”和“适老”产品的更新迭
代，改善性置业需求中对于“备老”的提
前预热也正在成为一种市场趋势。

针对改善性置业关注“适老”及“养
老”的需求选择，“津筑家置业合作社”
特别策划推出“改善+备老”居住改善产
品推荐，旨在为有需求的置业者提供多
种房源信息参考选择。有对推荐楼盘
项目感兴趣的改善性需求置业者可以
结伴到楼盘现场进行实地品鉴。欢迎
报名咨询。

“津筑家置业合作社”
助力“改善+备老”置业

“好房子”来了。
近一段时间里，关于“好房子”

的各种设计优势成为楼盘项目的
关键词，无论是刚刚兴起不久的
“架空层”设计，还是各楼盘项目对
于产品的升级，无一不将“好房子”
理念作为核心。无论是新近面市
的产品，还是经过多期持续建设的
楼盘，都在围绕“好房子”建设诉说
着项目的优势。

置业者不禁要问，“好房子”建
设是楼市发展目标的提升，但是楼
盘项目能否持续坚持？那些因“好
邻居”“好社群”而备受追捧的房
子，能否经得起时间考验？

一些楼盘将社群活动仅作为

“开盘期营销秀”，一旦房源售罄，
运营便陷入停滞，此前承诺的邻里
氛围沦为“昙花一现”。有的项目
在销售阶段投入大量资金组织频
繁的业主活动、打造精致的社群
IP，以此吸引注重邻里环境的改善
型买家。然而，在项目清盘后，社
群运营团队迅速撤场或大幅削减
预算，热闹的读书会、亲子营、运动
俱乐部随之销声匿迹。

在迈向“好房子”时代的当下，
“长期主义”正从一句口号转变为
衡量社区价值的核心标尺。

实际上，检验从“好房子”到
“好社区”的标准，不是看它开盘时
有多热闹，而是看它交付三年、五

年、十年后，小区的孩子还能不能
找到一起长大的玩伴，老年人还有
没有固定活动的凉亭，年轻人回家
后能不能在楼下找到志同道合的
聊友。

置业“好房子”，是因为它回应
了人们内心深处对归属、认同与温
暖连接的渴望，提升了人们居住生
活的品质。

真正的“好房子”不应是昙花
一现的社群秀场，而应是可生长、
可延续、可传承的生活共同体。当
越来越多的房企愿意相信时间的
价值、用机制守护邻里温情，人们
期待中的“好房子时代”便真的到
来了。

“今晚好房荟”征集话题互动
“好房子”将成为楼市发展和置

业者关注的主题，人们对于“好房子”
也有着不同的理解、认识和需求。
“什么是好房子”成为各方关注

的焦点。然而，置业者与开发企业
对于“好房子”的定义，往往存在微
妙的差异。一边是追求舒适、便捷

与长期居住价值的使用者，另一边
是权衡利润、去化与品牌风险的经
营者。两种视角，共同勾勒出当下
楼市的产品逻辑与消费心理。

为使置业者对“好房子”有更多
的关注，本报特别推出“今晚好房
荟”系列活动，征集读者和置业者对

“好房子”的话题互动。参与者将自
己对“好房子”的理解编辑上传至
528180868@qq.com即可。
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约108平方米三居户型

海派全洋房四代宅作品，全首层
架空设计，将社区整体抬高约5.5米。
悬浮基座+立体花园双重空间，聚合
漫步街区、架空平台、全龄社交、下沉
庭院、业主会所等多元复合场景。架
空层泛会所以“悬浮聚场”为理念，将
健身、阅读、亲子、社交等功能融于一
体，诠释了社群情感与生活方式的场
景共鸣。

约126平方米三居户型

产品闹中取静，既有城市的繁华，
也有悠闲自得的生活氛围，位于中环线
内、运河畔，兼得城市繁华与自然静谧，
是中环内难得的一线河景房，项目为地
铁站上盖，可实现零距离接驳，让社区
与城市轨道交通无缝相融。通过细致
的社区优化塑造具有相近审美与生活
方式的邻里圈层，形成安全、舒适的良
好社区氛围。 本版户型图由企业提供

“改善+备老”户型鉴赏

话题互动

近一时期，置业者在选择“好房子”产品地段、户型等硬件指标的同时
向“邻居素质”与“社区氛围”等软性价值倾斜，一场以“择邻而居”为核心
的居住风潮正在悄然兴起。某楼盘项目营销负责人表示，近期前来营销
中心看房的置业者中，几个家庭在同一项目购房的不在少数，这里边有亲
朋好友一起看房选房的，也有一个单位的同事搭伴一起来选房的。除了
关注项目产品的户型、环境及配套设施、未来潜质外，更会关心以后住在
一起的邻居情况以及社区针对邻里空间氛围营造的细节。


