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看往期电子报

某楼盘项目营销负责人表示，近期
前来楼盘营销现场看房的置业者中，银
发一族占有相当大的比例。与以往不
同的是，以前来看房选房的老人多是由
儿女陪着前来，目的性很明确，就是要
满足改善性居住需求，对于楼盘产品的
选择也多围绕户型面积、住区环境、周
边交通、生活配套以及学区为主，而现
在前来看房的银发一族置业者大多是
老两口一起或是与老邻居、老同事结伴
而来，身边少了儿女们的身影。有银发
置业者直言，儿女们陪着来，很多时候
要听从他们的意见和建议，很难满足自

己居住的需求，自己来才能真正选择未
来能够满足自己居家养老生活的居住
产品。
从银发族置业选择的关注点来看，

阳台、小院、厨房是置业居家养老核心
的“三大幸福密码”。
首先是阳台，从晾晒区域升级为适

老宜居的“首要选择”，因为在老年人日
常居家生活的场景中，阳台兼具洗衣晾
晒、休闲晒太阳、养护绿植等多种功
能。银发置业者张阿姨表示，自己现在
住的房子有阳台，每天晾晒被子、衣服
都很方便，而且还养了几盆花草。去年

儿子便闹着要改善一下居住环境，也领
着她和老伴看了几个楼盘，结果是宽景
窗里便是客厅，能打开的小窗户看着就
憋气。今年她和老伴自己选，就是要选
择有阳台的房子。
对于银发置业者，能够承载田园梦

想的小院可以让养老生活更为惬意。
银发置业者韩先生表示，老年人普遍崇
尚接地气的生活，渴望养花种菜、儿孙
绕膝的“庭院式”养老愿景。生活中拥
有一处独立的精心打造的庭院，不仅能
满足老年人日常身体锻炼的需求，更能
有效消除生活中的孤独感，带来深刻的

心灵慰藉。能够在自家的小院里沐阳、
劳作、亲近自然，其所带来的不仅是田
间阡陌般的视觉满足，更是一种无需言
表的精神归属感。
作为居家养老生活的重要环节，厨

房也成为银发一族置业选择的关键。
银发置业者郭先生表示，厨房是老年人
居家生活中利用率最高的烹饪场景，人
老了嘴也馋了，总想弄点好吃的，所以
居家养老的厨房是使用率很高的地
方。实际上，老年人对居住生活的要求
不是很高，但厨房却是老年人注重的焦
点，即使居住面积不大，厨房也需要足
够的空间来满足老人的实用性和使用
性。随着智能科技走进银发生活，厨房
也开始迎来智慧化适老新阶段，科技化
赋能下的厨房不仅有效强化了安全守
卫屏障，也更好地满足了老年人“吃得
舒心、居家放心”的品质生活配置。
据了解，银发置业理念从满足单一

的住宿需求正在升级为融合健康管理、
智慧交互及社交功能的“银发人居生
态”，阳台、小院与厨房这三大关键空间
将在契合老年人生理与心理需求方面
发挥更加关键的战略性作用。未来的
居家养老生活中，房子不再只是满足居
住，而是种菜赏花的院子，是阳台融入
科技智能的阳光生活，是能够自由通行
厨房烧出可口佳肴的幸福晚年。
本版撰文 记者 杨维东 图片为资料图

银发置业关注“三大幸福密码”

阳台 小院 厨房成居家养老核心瞰城事·读楼市

“津筑家置业合作社”搭建银发族居家养老平台

随着各楼盘项目新品相继推
出，银发一族置业需求再度升温，
同时，选择改善性居住产品的置
业者更加关心并考虑未来养老的
居住生活，置业需求也从“备老”
到“适老”再到“养老”，关于“老
年”居住生活的话题已经成为改
善性置业需求关注的焦点，“养
老”和“适老”产品的更新迭代，

“备老”的提前预热正在成为一种
市场趋势。而为了更好地“养
老”，就要有前瞻性地“备老”，关
键的重点便是对居住生活质量以
及产品内涵的注重。
针对银发一族置业“适老”及

“养老”的需求选择，“津筑家置业
合作社”倾力搭建银发一族居家
养老选择平台，旨在为有需求的

置业者提供多种房源信息参考选
择，同时邀约银发一族置业者一
起聊居住，聊生活，聊楼市。
银发一族居家养老选择平台

将通过纸媒推荐楼盘项目户型，
介绍不同楼盘项目优势等形式展
示市区推出的楼盘产品，有对推
荐楼盘项目感兴趣的置业者可以
结伴到楼盘现场进行实地品鉴。

约112平方米三室

“海派”生活

约112平方米三室，约9.7平方米的

阳台尽享阳光书房或是满目充盈绿意的

花房空间，满足了对生活闲情的需求，约

4.68平方米的花园露台，一张圆桌一把座

椅，茶香阵阵飘来，静观四季风景。

项目以4.0架空层社区为笔，在繁

华与静谧的边界，勾勒出一幅“海派隐

奢”的当代画卷。规划4—11层纯洋房

社区。以96—126平方米三大户型为载

体，打破传统空间界定，实现从“面积交

付”到“场景赋能”的品质居住生活。

IMAX全尺玻璃幕海派建筑，以80%南

向窗墙比重构光与空间的对话。采光

面积提升60%，日均光照时间延长1.5小

时，这不仅意味着阳光更充沛的室内环

境，更让建筑成为自然的取景框，将四

季光影收纳为日常画卷。
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近日，记者从多家新楼盘项
目营销中心了解到，银发一族置
业需求呈上升趋势，居家养老也
开始从过去简单意义上的改善性
需求转变为对居住产品更多细节
的注重，越来越多的银发置业者
在选房过程中，愈发关注住宅内
部特定的局部空间。其中，能沐
浴阳光的阳台、承载田园情怀的
小院以及以安全为第一要义的厨
房，作为影响老年人生活质量的
关键要素，正在成为当下银发一
族置业决策中的“三大幸福密码”
和核心关注点。

由《今晚报》主办的“津筑家置业合
作社”特别策划推出“春时筑爱巢”主题
系列活动，为有选购婚房需求的情侣们
提供优质、真实的新好房源以及多样化
的品质服务。
婚房作为情侣们走向共同生活的

刚需选择，已经成为市场关注的焦点，牵
手的男生女生从相识相知到相爱，最终
走到一起，搭建起共同生活的爱巢，房子
便是不可或缺的根本，因而婚房的选择
也开始发生着变化。当婚房成为楼市刚
需的强劲需求，对于开发项目在产品设
计以及市场营销方面都是一次考量，如
何满足市场对婚房产品的需求，同时怎
样引导选择婚房的买房人甄选到适宜的
好房子是关键。目前婚房需求多是具有
区域性，未来婚房的选择会形成对改善
性需求的一种带动。
“春时筑爱巢”作为置业者选择婚

房的一种全新方式，将引导有婚房需求
的置业者选择心仪的居住产品，主题系
列活动将以推荐楼市婚房产品为主线，
同时融入婚房装饰装修以及婚房设计布
置等，还将提供婚房家电配置以及婚纱
摄影、婚礼、婚宴、婚车等相关的系列服
务，后期还会推出诸如“胎教、保育”等多
个方面的平台服务，未来更会根据市场
发展推荐教育氛围浓厚的新房源信息。
有刚需婚房需求的置业者可添加
13612081010微信号报名。

“春时筑爱巢”
婚房主题系列活动启动

约108平方米三室

“海派”作品

约108平方米的三室两厅两卫，享

受着约9.8米南向三面宽通透暖阳的

抚慰，约38平方米LDKG一体化空间，

营造出温馨的舒适生活场景，主卧套房

设计，双次卧的配置更让居住空间有了

满足爱好的场地。

全架空立体山水度假式园林生活，

海派全洋房四代宅作品，本土老牌国企

天房集团与品牌房企绿城管理联袂打

造，作品规划约1.6低密容积率，8栋6—9

层海派全洋房设计，高品质的潮流居住

生活充满着为爱保鲜的多重因素。
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