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今晚楼市原创

婚房作为刚需选择在楼盘营
销中占有相当大的比例，情侣一
旦到了谈婚论嫁的阶段，首先考
虑的便是房子，与若干年前相
比，婚房已不再是“凑合”着安个
家，而是要有选择性地购买一套
属于两个人共同生活的“爱巢”。
本市房地产业内人士李传涛

认为，当婚房成为楼市刚需的强
劲需求，对于开发项目在产品设
计以及市场营销方面都是一次考
验，如何满足市场对婚房产品的
需求，同时怎样引导选择婚房的
买房人甄选到适宜的好房子是关
键。目前婚房需求多具有区域
性，未来婚房的选择会带动改善
性置业需求。
据了解，在楼市产品从改善

性置业需求向居住品质生活转变
之际，一些有前瞻性的开发企业
已经敏锐地捕捉到了婚房需求的
趋势演变。2026年房地产市场
的置业主力正加速向年轻群体倾
斜，购房需求也从单一的“居有
其所”向“居有所乐”转变。新楼
盘产品在设计上持续迭代升级，
跃层、小户型功能房等产品因精
准契合年轻夫妻“空间自由”与
“生活多元”的居住理想而备受
青睐。某楼盘项目营销负责人王
怀充表示，目前前来挑选婚房的
置业者出手速度较快，成交率也
相对更高，若能顺势推出高性价
比产品，必将有效吸引婚房刚需
族的眼球。展望下半年，婚房需
求大概率不会以“井喷”的形态
出现，但很可能会在核心城市和
优质产品细分赛道上扮演重要的

稳定器角色。当年轻人开始用
“生活效率”重新丈量“地段价
值”，站在半年交替的分界线上，
婚房需求能否在下半年抢占市场
风头，答案可能并不是简单的
“是”或“否”，而是会呈现出明显
的结构性分化特征。从积极面来
看，多重因素正在为婚房需求的
释放蓄积动能，但从挑战面来
看，婚房需求的结构性难题同样

不容忽视。综合来看，婚房需求
能否成为下半年楼市的增长引
擎，本质上取决于置业趋势的判
断，房地产市场正在从“有无”问
题转向“好坏”问题，从“增量扩
张”走向“存量提质”。婚房需求
并未消失，只是会以更理性、更
务实的方式被重新定义。

本版撰文 记者 杨维东

图片为资料图

2026年的楼市已经过半，整体呈现出稳步筑底、分化复苏的态势，一直被视为楼市传统刚需
中坚力量的“婚房”需求，能否在下半年强势接棒，作为新支点撬动楼市复苏，成为业界广泛关注的
核心议题。值得注意的是，年轻一代对居住品质的追求正在超越对房产投资的执念。置业逻辑的
“去投资化”正在成为主流趋势，婚房置业决策的首要考量点也从传统的“学区”和“地段升值潜力”
转向通勤效率和生活配套便利度。

用“生活效率”丈量“地段价值”

婚房能否抢占楼市下半年风头？

由《今晚报》主办的“津筑家
置业合作社”特别策划推出“春
时筑爱巢”主题系列活动，为有
选购婚房需求的情侣们提供优
质的新房源以及多样化的品质
服务。
婚房作为情侣们走向共同生

活的刚需选择，已经成为市场关
注的焦点。情侣们从相识相知到
相爱，最终走到一起，搭建起共
同生活的爱巢，房子便是不可或
缺的基础。而如今，这一观念开

始发生变化。婚房已成为楼市刚
性需求中的重要支柱，这对开发
商在户型设计和营销策略上提出
了新的挑战。一方面要精准匹配
市场对婚房产品的实际需求，另
一方面也要帮助购房者理性挑选
真正适合他们的好房子。当前婚
房需求仍以区域特征为主，而未
来对婚房的选择，也将逐步拉动
改善性置业需求的释放。
“春时筑爱巢”作为置业者选

择婚房的一种全新方式，将引导

有婚房需求的置业者选择心仪的
居住产品，主题系列活动将以推
荐楼市婚房产品为主线，同时融
入婚房装饰装修以及婚房设计布
置等，还将提供婚房家电配置以
及婚纱摄影、婚礼、婚宴、婚车等
相关的系列服务，后期还会推出
诸如胎教、保育等多个方面的平
台服务，未来更会根据市场发展
推荐教育氛围浓厚的新房源信
息。有刚需婚房需求的置业者可
添加微信报名参与。

“津筑家置业合作社”推出
“春时筑爱巢”婚房主题系列活动

约95平方米三居室

海派全洋房四代宅作品，全架空立
体山水度假式园林生活，极富潮流感的
光幕落地窗以及飘窗设计，诠释出对居
住生活品质的时尚追求和对未来生活的
需求满足。户型设计约9.8米南向三面
宽，南北通透，约38平方米的LDKG一
体化通透空间，主卧套房极具潮流感的
飘窗独享精致与私密。
该项目规划约1.6低密容积率，以引

领潮流时尚的6—9层4.0海派全洋房精
致作品以及“一轴一环六境”的立体山水
度假式园林诠释居住品质全新样本。全
首层架空设计，将社区整体抬高约5.5
米。悬浮基座+立体花园双重空间，聚
合漫步街区、架空平台、全龄社交、下沉
庭院、业主会所等多元复合场景。车辆
行人动线垂直分离，营造静谧舒适的居
住体验。

约110平方米三居室

户型整体南北通透设计，LDK一体
化客厅布局，升级设备阳台，拓宽生活
空间，增强实用性，主卧套房设计，南向
大尺度飘窗。对于喜欢时尚潮流感居
住生活的年轻人来说，该户型充满美好
想象。
房子是容器，生活才是内容。百平

方米户型的设计不大不小，刚好装得下
独处时的自由、日后两人的浪漫、未来
三口之家的温馨，也装得下对未来从容
规划的底气。在百平方米的空间里，年
轻人正在书写属于自己的、不被空间局
促所定义的生活篇章。
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“春时筑爱巢”
婚房户型推荐
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