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传统文化节日赋能

民俗国潮消费升温

端午假期，传统民俗为假日消费注入了深厚的
文化内核，全市众多商贸企业将传统端午习俗与津
门本土文化和现代消费趋势深度融合，打造了一系
列兼具文化内涵与互动体验的促消费活动，成功点
燃了市民游客的文化消费热情，让传统文化从“可
看”“可学”变为“可体验”“可消费”。
市商务局监测的57家商业综合体假期销售额

同比增长4.4%，其中重点综合体的文化娱乐类消费
同比增长5.6%。一是商圈非遗体验丰富。杨柳青
古镇创新打造“纳千祥、百难消”两大体验体系，白天
常态化开展研学手作、国潮展演，巨型气模“一举高
粽”成为游客合影“C位”；夜间常驻龙虾夜市、“诗韵
端午NPC游园会”、钟馗“舞纳千祥”表演抢眼，全天
候沉浸式活动吸引大量外省和不少外籍游客。西北
角《霸王别姬》街头京剧快闪和津味曲艺剧《海河故
影》接连上演，传递非遗曲艺魅力。乐堤港推出汉服
游园、端午手作、读书日等会员活动，累计到店客流
增长19.5%。二是传统糕点复古创新。传统糕点老
字号纷纷上新端午限定产品。桂发祥推出传统江米
粽、小枣粽、鲜肉粽等多款口味，精品礼盒搭配同城
配送服务，实现销量口碑双丰收。祥禾饽饽铺上新
五毒饼等端午限定糕点、大桥道推出消暑端午冰粽，
分别以复古和创新口味吸引年轻消费群体。三是餐
饮消费烟火升腾。端午假期正值亲友宴聚、夜游消
暑的高峰期，餐饮消费市场全面激活。市商务局监
测的246家样本餐饮企业，假期3天累计实现营业额

2273.8万元，同比增长5.2%。宝轩渔府、津菜典藏、
登瀛楼饭庄等本土餐饮品牌推出四折至八折不同价
位的端午套餐，覆盖了家庭聚餐、亲友宴请等多元需
求，假期期间门店翻台率普遍超3次，部分热门门店
午市、晚市均出现排队等位超1小时的火爆场景。
四是文博场馆供给充足。天津科技馆“龙舟变形记”
主题活动让孩子们沉浸式了解龙舟文化，拆解龙舟
结构中隐藏的浮力、稳定性等科学原理，实现“寓教
于乐”。天津美术馆“多彩夏日粽艺端阳”端午国风
美育活动，为游客提供包粽、制扇、佩饰传统民俗雅
趣体验。人艺话剧《画皮之狐狸先生》精进版端午首
演，假日连演6场，群众艺术馆端午喜乐汇相声专场
惠民演出、群星剧院童剧《西游后传之齐天小圣》等
假日演出不断，丰富市民游客精神文化。

赛事经济带动明显

体育消费动能强劲

端午假期恰逢世界杯赛事，全市围绕观赛经济、
赛事周边推出丰富精彩的促消费活动，精准触达观
赛消费群体。一是世界杯主题消费火爆。南开大悦
城世界杯官方快闪店设置限量版纪念足球、主队球
衣全系列，“大力神杯”合影打卡和泡泡玛特旗舰店
拉布布世界杯联名系列首发，面向中青年消费者同
发力，乐园道麦当劳世界杯主题旗舰店作为全国6
家主题旗舰店之一，金色拱门变球门，球员更衣室主
题布景，自助点餐机踢球互动游戏，4款世界杯限定
美味+6款球星收藏杯引发排队热潮，金球造型“世
界波犇牛堡”与“金牛决胜球”等产品销量喜人。龙
湖梅江天街世界杯豪门IP官方授权店等阿根廷、葡

萄牙、法国、英格兰、德国、西班牙、荷兰七支足坛劲
旅的专属周边产品热销，带动综合体假期消费客流
量增长20%。二是体育活动精彩纷呈。2026天津海
河龙舟赛假期举办，共吸引16支队伍近200人次参
赛，竞赛河道串联国泰桥、富民桥等地标，打造出
“水、城、桥、舟”交融的独特景观，吸引上万市民游客
沿河观赛；棉3创意街区同步推出“龙舟水岸市集”
与“超级碳水嘉年华”，集非遗文创、潮流游艺、特色
美食于一体，承接观赛参赛人群消费需求。南开区
运动荟·2026天津海河足球欢乐赛开展3对3街头
足球赛，配合多项亲民、亲子足球周边衍生活动，让
市民下场“过球瘾”。未来广场“指尖造翼”皮革挂件
飞机比赛、金茂汇巨大网球击球比赛、东丽万达广场
亲子遥控车机器人竞速赛等趣味亲子体育活动吸引
大量家庭消费，活动当日客流量均同比增长8%左
右。三是沉浸观赛需求增长。世界杯沉浸观赛需求
带动夜间餐饮消费增长。意风区内众多酒吧餐吧推
出世界杯观赛套餐、积分兑奖、啤酒美食联动优惠，
打造沉浸式观赛氛围，成为球迷群体节日消费的热
门去处，夜间时段营收占比明显提升。五大道、奥城
地区不少烧烤餐吧延时经营，设置集中观赛区域，营
造火热赛事和餐饮氛围。

此外，端午假期，全市生活必需品市场供应充
足，价格平稳。假期3天，市商务局监测的70家连
锁超市门店累计实现销售额9861.8万元，客流量
达79.6万人次，6家重点农产品批发市场累计实现
交易额3.7亿元，交易量5.1万吨，有力保障了市民
消费需求。

记者 张艳

2026年端午假期，恰逢世界杯赛事激战正酣，天津紧扣“津夏端午 悦购津门”核心主题，联动全市商圈、餐饮商超、文旅景区、体育展
馆等，集中推出300余场文商旅体展深度融合的促消费活动，精准打造民俗雅韵、津味美食、璀璨夜游、潮玩体育四大核心消费场景，假
日消费潜力释放，消费市场全面升温，呈现出供给丰富、场景多元、活力迸发、供需两旺的繁荣态势。市商务局监测的473家商贸流通企
业，假期3天累计实现销售额10.9亿元，同比增长1.2%，累计客流量达798万人次，同比增长4.4%。

解锁两大美食区域

升级后的“津旅时光号”中途
增设广阳站，在这里下车可以沉
浸式感受河北省廊坊市当地烟火
气息，打卡皮薄肉香的香河肉饼、
醇厚入味的驴肉、地道的燕南春
美酒……无缝切换度假模式。
另一新增站点为天津塘沽站，

下车后可以便捷地通达天津滨海
新区各处，例如到东疆亲海公园吹
吹海风，或是到国家海洋博物馆研
学逛展都是不错的选择，而滨海新
区各类餐馆供应的地道海鲜也定
能满足消费者的味蕾。

丰富活动等你解锁

“上车即是旅行的开始”一直
是“津旅时光号”的特色，也是消费
者对该趟列车青睐有加的重要原

因。“津旅时光号”将剧本杀、非遗
手作、实景演艺、5D观影等丰富项
目搬进车厢，把枯燥通勤路途转化
为沉浸式休闲空间，乘客登车便能
开启吃喝玩乐一站式体验，不用等
到抵达目的地，沿途全程都有新鲜
乐趣相伴。

蒸汽朋克风的奇幻花园车厢
布满鲜花与工业管道布景，可轻松
拍出氛围感大片；专属主题邮局可
加盖乘车限定邮戳，收藏独一份的
出行文创；非遗手作车厢配备专业
手艺人，游客能亲手体验拓印、风
筝制作等项目，自制小众旅行伴手
礼。此外，还有8分钟5D影片可
带您穿越百年津沽历史，沉浸式感
受城市变迁；趣味海洋研学体验更
是给孩子们提供了可看、可玩、可
带走的研学内容，可获得专属纪念
礼品，兼顾了游玩与科普。

匹配周末出行需求

根据车次安排，“津旅时光号”
在7月仅周末发车，具体日期为4
日、5日、11日、12日、18日、19日、
25日、26日，精准匹配上班族周末
出行需求。

其中，天津北站开往北京站的
Y972次为10:03发车，途经广阳站
（廊坊市），于11:55到达终点；北京
站开往天津方向的车次于13:07发
车，途经广阳站（廊坊市）、天津北
站（只下不上），于15:50到达天津
塘沽站。

乘客可在铁路12306App首页
“铁路旅游”板块，点击旅游专列，
搜索“津旅时光号”，并选择相应的
车次购票。

记者 李梅旭 见习记者 苗娜

资料图片由天津旅游集团提供

“津旅时光号”增设两大站点 解锁津冀两地别样风景

6月15日至21日是全国节能宣传周。天津
地铁紧扣“绿色转型 节能攻坚”主题，从“津铁碳
行”上线到无纸化报销，通过一系列“硬核”招法，
将低碳理念深度融入运营全链条，赋能津城绿色
发展。

在节能宣传周期间，天津地铁利用车站PIS
屏幕滚动播放宣传视频、在站厅张贴海报，打造
沉浸式体验场景。同时积极拓展共建渠道，联
合社区、学校及企事业单位开展系列公益宣传
活动，通过有奖问答、发放宣传册等形式，将低
碳生活理念送入千家万户，营造全民参与的良
好氛围。

除了线下宣传，天津地铁在软件应用上推陈
出新。随着官方碳普惠平台—“津铁碳行”正式
上线，市民乘车、签到即可累积“碳积分”兑换福
利。同时车站客服中心电子发票功能正式上线，
实现乘车发票“线上线下、一网通办”。这一举
措，不仅提升了出行效率，更以无纸化办公助力
绿色低碳发展。

通过持续优化接驳体系，天津地铁推出“地
铁+公交”换乘优惠及P+R停车场等措施，天津
公共交通出行分担率已提升至61.7%。乐园道
站旁的“乐e充”充电站，更是集超快充、休憩、阅
读于一体，让绿色出行既见实效又显温情。

未来，天津地铁将持续挖掘节能潜力，探索
新技术、新业态、新模式，为本市绿色低碳发展行
动贡献轨道力量。

记者 李梅旭 见习记者 李文博

低碳理念融入地铁运营
乘车“碳积分”可换福利

供给丰富 场景多元 活力迸发 供需两旺

473家企业3天累计实现销售额10.9亿元

从天津旅游集团获悉，日前，有着“移动主题乐园”
之称的京津冀爆款沉浸式主题专列——“津旅时光号”
迎来线路扩容升级，正式新增广阳站（河北省廊坊市）、
天津塘沽站两大停靠站点，即日起乘坐该列车可以选
择在广阳站下车，体验河北省廊坊市的风光和美食，从
北京出发的旅客，也可乘此列车直达天津滨海新区，感
受海边的别样风情。


