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都市频道《财富+》播出时间：每

周二、周三、周四20：15；经济广播《财

富+》播出时间：每周六20：00。

理 财 漫 谈

随着大众理财意识不断升级，越
来越多的人开始重视家庭风险规划。
但很多人对保险的认知仍停留在“消
费、理财、储蓄”的层面，忽略了它具备
法定金融工具的核心属性。作为泰康
HWP健康财富规划师，今天带大家读
懂保险真正的财富价值。

保险和股票、基金、存款有着本质
区别，它是唯一受《保险法》专项保护
的民生金融工具，具备明确的法律契
约效力。每一份合规保单，都是投保
人与保险公司签订的合法合同，保障

责任、赔付规则、权益归属全部白纸黑
字、受法律约束，稳定性、安全性是普
通理财工具无法替代的。保险的核心
价值，就是用极低的杠杆，对冲人生不
确定风险，守住家庭财富底盘。

从家庭保障层面来说，基础保险组
合是普通人的财富防火墙。百万医疗险
以小额保费撬动百万医疗保障，覆盖社
保外用药、大病治疗费用；意外险低成本
覆盖意外受伤、交通风险；重疾险一次性
赔付保额，弥补患病后的收入损失与康
复开支，三者搭配，就能搭建起完整的基

础防护体系，有效避免风险返贫。
除了基础保障，保险独特的法律

属性，是高净值家庭与普通家庭的财
富利器。根据法律规定，合规保单可
实现资产隔离、债务规避、定向传承。
明确指定受益人后，保险理赔金无需
参与遗产分割、无需债务抵扣，能够按
照投保人意愿，精准、安全地将财富传
递给家人，有效规避家庭纠纷与资产
流失风险。

让“保险”护航家庭财富安全
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深耕酒店二十载

重新定义“轻松度假”

近些年地产开发节奏调整、疫情
重塑大众出行观念，当代人不再单纯
追求住宿、游玩，愈发渴求能够治愈情
绪、释放压力的度假体验。林轶在第
一次接触到复星旅文旗下ClubMed，
这个源自法国、拥有75年历史的度假
品牌时，瞬间契合他心中对未来文旅
的构想。

ClubMed是全球首个落地一价
全包模式的度假品牌，独树一帜的
G.O文化更是品牌灵魂。G.O全称
GentleOrganizer，译为和善的组织
者，区别于传统酒店服务人员，他们
是度假活动的策划者，也是宾客朝
夕相伴的朋友。

过往出差游历海外多家 Club
Med度假村，林轶早已深深记住品
牌刻在基因里的“快乐”内核。项
目名为“白日方舟”，在林轶心中，
这三个字从不止是建筑与场地的
代名词，更是一座城市近郊的精神
庇护所、现代人身处喧嚣之外的世
外 桃 源 。 撑 起 这 一 切 的 ，正 是
ClubMed两大核心优势：全覆盖
式一价全包体系，以及以真诚为底
色的G.O团队。

拒绝套路服务

把省心陪伴做到位

大众对一价全包普遍存在刻板印
象，认为只是客房、餐饮、娱乐项目简
单打包，林轶却想引导客人读懂更深
层的内核：度假村售卖的从来不是食
宿玩乐，而是一段无拘无束、无需规划
烦恼的完整度假时间。远途长线度假
拥有充足闲暇，城市近郊短途度假时
间有限，如何让短短一两日的时光饱
满丰盈，是团队首要攻克的难题。为
此，团队打造贯穿全天的沉浸式体验
内容，填满宾客从入住到离店的每一

段闲暇，让短暂假期也拥有满满的仪
式感。

G.O的定位早已跳出传统“服务
人员”框架，核心身份是陪伴者与组织
者，主打零距离相处。度假村设有专
属机制，允许G.O与宾客同桌用餐，
饭桌上没有主客之分，大家像老友一
般闲谈，倾听游客的需求与心事。若
是客人想要体验南京本土风味小吃，
无需自行做攻略，G.O会提前约好行
程，陪同外出探店，相关消费由度假村
承担。不必纠结去哪吃饭、不用费心
规划行程，所有琐碎琐事皆有人兜底，
宾客才能彻底改变紧绷的状态，真正
享受松弛度假。

引入戏剧跨界

破解度假村淡季难题

城市近郊度假村，天然存在难以
规避的经营痛点：淡旺季差距悬殊。
度假村主打亲子度假标签，暑期、法定
节假日一房难求，客流爆满；可一旦步
入淡季，客房入住率便大幅下滑，经营
压力陡增。如何填补淡季客流缺口，
平衡全年经营状况，林轶一直在寻找
破局之路。一次观剧契机，让他结识
新锐青年导演丁一滕，二人理念一拍
即合，一场“戏剧+城市度假”的跨界
实验就此落地。

这场融合绝非简单的业态叠加，
而是戏剧与文旅的双向奔赴。当下戏
剧市场受众相对小众，丁一滕希望打
破剧场围墙，让戏剧走出封闭舞台，走
进大众日常；而度假村需要高品质文
化内容，丰富度假体验、拉高品牌格
调，同时依靠戏剧吸引亲子、文艺爱好
者、中老年休闲群体，填补淡季客流空
白，二者需求完美契合。
“白日方舟戏剧季”应运而生，

它区别于短期限时的传统戏剧节，
是持续更新、不断生长的长期文化
项目。戏剧不再局限于固定剧场，
而是散落于度假村每一处空间：室
内泳池上演沉浸式剧目，草坪、餐

厅、林荫道皆是天然舞台，专业戏剧
演员与度假村G.O同台演绎，艺术
褪去高高在上的距离感，变成伸手
可触的日常体验。演出穿插大量互
动环节，演员随时与台下宾客交流，
让观众不再只是旁观者，而是戏剧
的参与者。

戏剧季共推出11部剧目，其中重
磅大戏《西诺》《一日三秋》是丁一滕重
点打造的代表作，吸引戏剧爱好者专程
前来打卡。除此之外其余9部剧目，团
队采用“内容切片”模式，提炼剧中经典
桥段、故事内核，打散融入度假村日常
体验，宾客无需专门观演，散步、用餐、
戏水时，都能偶遇戏剧片段，沉浸式浸
润艺术氛围。团队还以南京四季为脉
络，打造分季特色剧目，秋季推出贴合
金陵风情的《梧桐》，借戏剧诉说民国浪
漫往事，四季轮换，体验常换常新。

这场跨界融合，也充分挖掘南
京六朝古都在地文化底蕴。戏剧化
作一扇窗口，游客在度假间隙，透过
剧目触摸城市历史文脉。项目还针
对活力老年群体、小型团建团队打
造定制化体验：开设戏剧疗愈、剧本
朗读活动，邀请老人换装登台，与
G.O同台演绎；演出结束后组织梧
桐大道实景游览，结合剧目讲解南
京历史、美食与民俗，短途旅行兼顾
休闲与文化熏陶，形成无可复制的
差异化竞争力。

为持续拔高内容质感，团队持续
邀约行业名家合作，知名作家刘震云
也参与指导，让G.O的舞台表演跳出
以往歌舞、亲子互动的浅层模式，整体
文化层次与品牌格调大幅升级。依托
戏剧季，度假村覆盖客群不再局限于
亲子家庭，文艺青年、中老年休闲团
体、小型文旅团建纷纷成为新客源，淡
旺季失衡的经营难题得到有效缓解。

打造行业样板

让艺术度假模式走向全国

在ClubMed整体运营逻辑中，

一直奉行“一村一策”发展思路。品牌
统一服务标准、运营体系，但每家度假
村都会结合属地特色打造专属核心内
容。南京仙林度假村锚定六朝古都文
化，以戏剧为特色标签；太仓度假村依
托室内冰雪资源，打造阿尔卑斯冰雪
主题体验。标准化基底搭配在地化特
色，形成多元化产品矩阵，让全国每一
座ClubMed度假村都拥有独一无二
的记忆点。

对于林轶而言，南京白日方舟戏
剧季，仅仅是行业创新的起点。不少
法国总部高管专程前来考察，沉浸式
体验后，纷纷被这套文旅融合模式打
动。团队计划将南京项目打造为标杆
样板，把“戏剧+近郊度假”的创新模
式复制推广至全国已运营、待开发的
所有度假村，让艺术成为重塑度假体
验的核心力量。

当商业不再只追求流量营收，当
艺术不再依附商业沦为附属，二者深
度融合，便完成了度假行业价值的重
新书写。二十余年酒店从业之路，林
轶从国际连锁标准化运营者，转变为
全新度假模式的探索者。这艘停泊
在南京近郊的白日方舟，承载着游客
短暂逃离生活的闲暇，也承载着一位
资深酒店人对文旅行业未来的思
考。以快乐为底色，以陪伴为桥梁，
以戏剧为笔墨，林轶持续探索城市度
假更多可能性，让每一次奔赴方舟的
入住，都成为一场独一无二、无法复
刻的治愈旅程。

林轶：以快乐为舟

用戏剧重构城市度假
泳池灯光次第亮起，晚

风裹挟着轻快笑语漫过草坪，

G.O（全称GentleOrganizer）

穿梭在宾客之间，组织游戏、

畅谈趣事，为一场近郊度假铺

就温柔底色。在ClubMed

地中海白日方舟·南京仙林度

假村，总经理林轶被所有人亲

切称作“村长”。深耕酒店行

业二十余载，见过国际连锁酒

店的标准化体系，亲历甲方开

发端的战略思考，他踏上这艘

名为“白日方舟”的心灵港湾，

跳出传统酒店运营的固有框

架，用一价全包、暖心陪伴与

戏剧跨界，重新定义属于当代

人的度假时光。

林轶


