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·群英传国三

美加墨世界杯赛场上，梅西
刷新进球纪录、C罗、莫德里奇迎
来谢幕演出，一众现役球星凭赛
场表现收割全球热度。但谁也未
曾想到，本届赛事最大的商业赢
家居然是已经退役13年、全程未
参赛的51岁英格兰传奇贝克汉
姆。凭借世界杯40天赛事周期内
2500万美元（约1.7亿元人民币）
的纯增量商业收入，他力压梅西、
姆巴佩、贝林厄姆、凯恩等所有现
役足坛顶流，成为当之无愧的“吸
金王”。

这份收入含金量十足，完全
脱离赛场薪资、赛事奖金，纯粹依
托品牌合作、官方商务权益和全
域流量，创下退役球员短期商业
收益天花板。对比同期现役顶流
球员商业数据差距悬殊：梅西赛
事相关收入约2100万美元，姆巴
佩1800万美元，贝林厄姆1200万
美元，英格兰队长凯恩1000万美
元。一众正值巅峰的现役球星，
短期创收均不及早已退役的贝克

汉姆。
贝克汉姆的吸金底气，源自

覆盖6大领域的顶级代言矩阵。
合作资源涵盖金融、快消、科技、
运动、家装、酒水赛道，其中不乏
赛事官方赞助商。美国银行重磅
签约其为头牌推广人；联想、威瑞
森通讯加持科技赛道；麦当劳、百
事可乐、乐事夯实快消版图；搭配
与阿迪达斯30年长期合作、家得
宝限定联名等多元商务项目。值
得一提的是，其10大代言中有9
项为多年长期合约，世界杯结束
后相关商业收益仍将持续入账。

现役球星的商业收入极易受
赛事成绩、竞技状态、舆论口碑影
响，波动幅度极大。而贝克汉姆
早已完成从顶级球员到全球文体
偶像的转型，凭借稳定正向的公
众形象、美满的家庭人设、丰富的
公益履历，构建起无短板的个人
品牌。其粉丝覆盖全球多区域，
女性受众占比达42%，远超现役球
星，能帮助品牌打通全圈层消费

市场，营销性价比与稳定性无可
替代。

依托与北美足球的深厚渊
源，贝克汉姆成为本届世界杯官
方宣传的核心人物，频繁亮相赛
场看台、官方宣传片及线下活动，
高频次权威曝光持续放大商业价
值。深耕足球商业20余年，从创
立估值15亿美元的迈阿密国际，
到布局多家IP运营公司，贝克汉
姆早已脱离球员单一身份，成为
成熟的商业操盘手。
《卫报》曾评价：“足坛再也不

会诞生第二个贝克汉姆式的英格
兰球员。”如今看来，体坛也很难
再找到第二个像贝克汉姆一样的
人。竞技成绩只能决定商业价值
的起点，长期经营和边界拓展才
决定商业生命周期的长度。当球
员们在场上拼尽全力争夺奖杯
时，贝克汉姆在场边仅凭一张“刷
脸”的通行证，就把世界杯变成了
一台持续运转的提款机。

记者 孟崧

最危险

雷暴、高温、飓风……本届世

界杯一直处于“战天斗地”的状

态。幸运的是，除了极少数场次因

为天气原因推迟开球之外，一切都

还算正常；不幸的是，眼瞅着决赛

就要来了，又添了一位“重量级”的

意外因素：空气污染。据报道，受

加拿大森林大火的影响，决赛举办

地纽约空气污染严重，整个纽约都

处于一种灰蒙蒙的状态，甚至能够

闻到烟味，当地专家形容，“在纽约

市呼吸空气相当于每天吸10支

烟”。目前，纽约政府已发布空气

污染警报，建议减少户外运动，并

特别提醒呼吸系统疾病患者加强

防护。不过，空气污染会不会影响

决赛正常进行还不得而知，毕竟，

国际足联并没有这方面的明确规

定——一直嚷嚷这届世界杯是“诸

神黄昏”，原来，“黄昏”指的是天发

“黄”、人发“昏”啊。

最幸福

世界杯决赛的开球时间（北

京时间7月20日凌晨3时）对中国

球迷来说并不友好，特别是已经

工作的球迷，只能在工作与爱好

之间抉择。不过，有几家公司的

员工不用为此发愁，因为公司已

经宣布放假！包括西班牙队和阿

根廷队的赞助商阿迪达斯，与阿

根廷队有合作关系的网易等公司

都已经明确宣布放假一天或是半

天，让员工可以安心看比赛——

上班后每人上交至少1000字球

评，不然，怎么知道他看球了。

最潇洒

结束世界杯征程后，哈兰德

和女友来到意大利的西西里岛，

开启悠闲假期。哈兰德先是带

着女友参加陶尔米纳时装大秀，

一身白色高定西装分外抢眼，随

后又在海边为女友庆祝生日。

每到一处都有大量球迷的围观，

就算两个人在街头散步，身边也

都围着几十人。尽管几乎丧失

了个人空间，但哈兰德依旧心情

不错，全程保持微笑，耐心配合

球迷签名、合影的要求，没有半

点烦躁。场内外人气暴涨的哈

兰德，生意场上也是“风生水

起”，哈兰德佩戴的发带如今在

很多地方都处于售罄状态，销售

额创下历史纪录。这家发饰公

司与哈兰德注资的BonDep公

司属于合作关系，换句话说，哈

兰德的成功“带货”也让自己赚

得盆满钵满——越看“哈宝”，越

觉得眉清目秀的请举手。

记者 滕达

本报讯（记者 王梓）2026年美加墨世界
杯将再次迎来历史革新：除传统的大力神杯
与赛事金牌外，冠军队伍将首次获颁专属定
制冠军戒指。这是国际足联赛事发展史上的
开创性举措，北美体育经典传统正式引入全
球足球顶级赛场。

根据国际足联官方公告，本届世界杯冠军
戒指采用全球限量定制模式，仅打造2026枚带
独立编号的专属戒指，编号贴合本届赛事年
份，极具纪念意义。其中专属定制的30枚戒指
将悉数授予冠军队伍将帅，剩余1996枚限量戒
指将作为官方正版授权周边，面向全球球迷公
开发售，球迷可收藏本届世界杯冠军荣光。

设计层面，冠军戒指兼具标志性与专属辨
识度。戒指单侧镌刻经典的国际足联世界杯
奖杯图案，彰显正统冠军身份；另一侧依据夺
冠队伍信息完成个性化专属定制，打造独属于
冠军的荣誉标识。每枚戒指均配备唯一独立
编号，附带官方真品证书，全方位保障收藏价
值。颁奖流程方面，决赛落幕后，冠军球队队
长与主教练将率先领取临时戒指，完成即时加
冕仪式；后续30枚专属戒指将逐一完成精细化
定制，择期正式发放至每位冠军队员手中。

冠军戒指颁奖传统源自北美体育赛事，拥
有百年悠久历史。1893年蒙特利尔冰球队斩
获北美冰球职业联赛首届冠军，赛事方首次定
制冠军戒指作为荣誉嘉奖。自1931年起，这一
嘉奖形式成为北美各大顶级职业赛事表彰冠
军队伍的经典传统。国际足联表示，此举旨在
将北美职业体育传承已久的冠军戒指文化带
入世界足坛，为世界杯冠军增添全新的荣耀象
征。冠军戒指将与大力神杯、金牌并列，成为
足坛冠军荣耀的永恒印记。

美加墨世界杯
首次专属定制冠军戒指

踢不动了但可以赚更多

贝克汉姆 世界杯最大“盈”家

6月23日，英格兰足球名宿贝克汉姆（中）在看台观赛。 新华社发


