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看往期电子报

本报关于即将推出“今晚房展
系列——金九银十：就是好房子”
活动的报道受到多家开发企业及
楼盘项目的极大关注，纷纷致电本
报咨询关于将在9、10月份推出的
“今晚房展”更多细节。有开发企
业高管表示，由媒体搭建的市场平
台诠释了媒体履行社会责任、服务
地方经济的创新实践。这不是一
个短期的促销平台，而是一个能够
持续为行业创造价值的“市场共同
体”，更多开放合作能够带动楼盘
项目营销，更能满足置业者对居住
产品的需求。也有楼盘营销负责
人认为，当前最大的挑战是楼盘营
销费用居高不下，但效果却难以衡
量。传统的渠道往往让楼盘项目
陷入“肉搏战”，成本最终被转嫁到

产品上，对企业和购房者都是一种
负担。而由媒体将分散的客户需
求聚合起来，形成“客户池”，让楼
盘项目对接一个高质量的“客户超
市”，获客的精准度和效率将显著
提升。
“今晚房展系列——金九银

十：就是好房子”系列活动作为带
动楼市营销的一次全新尝试，将通
过集结有需求的置业者更多地了
解楼盘产品的设计理念、产品风格
以及细节优势，同时组织意向置业
者走进楼盘实地品鉴，让楼盘项目
有更多的置业者关注，有更多的置
业者细细品鉴，进而推动“好房子”
的市场营销。“今晚房展主题——
金九银十：就是好房子”系列活动
将为楼盘项目提供区域热度、客群
画像、需求偏好等深度市场洞察，
助力楼盘项目实现精准产品定位
和营销策略制定。通过策划、访

谈、实地走访、区域热点话题等线
上线下活动，以多种形式对参与楼
盘进行全方位、立体化的品牌塑造
与价值传递，提升项目市场声量与
美誉度。根据意向置业者“改善需
求”“婚房需求”“新的刚需”和“安
家天津需求”等进行系统分类，有
针对性地为置业者推荐楼市“好房
子”信息。

为更好助力楼盘营销，更好为
置业者提供品质精良的楼盘产品，
本报特别策划推出“今晚房展·晒
出好房子——楼市好房名盘帖”系
列活动，现征集各开发企业楼盘项
目参与。

参与系列活动的楼盘项目将
通过本报向意向置业者推送房源
信息并邀约意向置业者实地鉴
赏。欢迎大家拨打热线报名咨询。

本版撰文 记者 杨维东

图片为资料图

“服务+”成楼市“重头戏”
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“今晚房展”搭建供需平台

邀约楼盘“晒出好房子”
瞰城事·读楼市

楼市进入2026下半
年，各楼盘项目以服务+
上演营销“重头戏”。有
楼盘项目营销负责人表
示，进入七月份，楼市便

打破了以往“淡季”的市场沉寂，一些冒着酷暑的
置业者一边抹着汗水走进楼盘营销中心，一边马
不停蹄地跑去看样板房，细致地挑选心仪的产品，
而楼盘营销人员也一改过去只讲项目的接待场
景，工作人员会递上纸巾，送上一杯冰镇的饮品，
等置业者稳住情绪再开始进行介绍讲解。
业界人士高邵忠认为，楼市将要或正在出现

一种全新的市场营销模式，从过去聚焦产品设计
以及区域优势等多种营销方式逐渐转变成更加注
重品牌的市场长期运营以及后期高质量的服务。
其首要的变化便是从接待开始。一些楼盘项目打
破了多年固有的营销模式，先从了解置业者需求
开始，更注重接待细节，置业者到达楼盘营销现场
首先感受的是服务的热情，一杯冷饮，一份甜点，
一张纸巾，一个小风扇，做到让置业者轻松置业。
据了解，目前已经有多家楼盘项目营销中心

不再只是盲目地营销产品，而是更多地将精力放
在针对置业者的优质接待服务，楼盘项目都设置
了“水吧”“甜品区”以及“书吧”等，同时设计有项目
的“形象玩偶”，配置了完整的“周边产品”，系统性
的整合服务体系。开发企业更是针对入住业主不
定期地组织各类丰富多彩的活动，也有的社区会
在每年定期举办品牌活动，让业主在住区形成一
个大家庭模式。有开发企业高管认为，这样的做
法会增强业主与企业的凝聚力，同时也会积累潜
在的客户资源，有一些业主根据自己需求调换或
是改善时都会首先考虑这个开发品牌，而且也是
以口碑形成对企业品牌的市场推广。
楼市营销以细节和有温度的服务来运营项

目，将成为今后楼市营销市场的一大亮点，也为置
业者带来了更多安心、舒心和开心的置业场景。
多年从事房地产楼盘项目营销的王怀充表示，只
售卖楼盘产品而忽略了市场的运营和后期的服务
势必会给品牌带来不良影响，购房者买你的房子，
需要的不仅是产品的优势，更需要入住后的更多
服务，房子摆在那里就是砂石堆积的一个固体，而
服务和运营才是唤醒其生命力的关键。

楼市观察

楼市多样化的产品满足了
不同需求置业者的选择，而如何
更好地根据置业需求来选择楼
盘项目，成为置业者注重的焦
点，无论是刚需还是婚房，或者
是安家天津以及改善升级居住
环境的选择，面对优势各有不同
的楼盘产品，更需要置业者对楼
盘产品具有一定的前瞻性眼光
和对项目细节的深入了解，为更
好地助力置业者甄选优质的楼
盘产品，本报特别策划推出“津
筑家置业合作社”，参与的“社
员”均可在合作社享受看房、选
房、购房等多种服务。“社员们”

可以一同研讨楼盘产品在户型、
环境、区域、交通以及生活配套、
教育氛围等多方面的优势与不
足，一起商议这个楼盘适合谁又
不适合谁，喜欢的可以搭伴购
买，即使不在一栋楼，那也是日
后相约的朋友和邻居，而选择了
其他项目的“搭子”会在同伴们
的指导下更好地选择产品。
“津筑家置业合作社”将为

“刚需选房”“婚房选择”“外地人
安家天津置业”“改善性购房”等
不同需求的置业者进行楼盘产
品推荐，同时还将为“年轻一族”
置业需求提供专属服务，“津筑

家置业合作社”将带领“社员”举
行多场次交流以及楼盘项目现
场实地品鉴等活动，同时邀约业
内人士以及楼盘项目营销负责
人分析楼市变化，讲解区域发
展，解读不同产品的优势细节，
让“社员”明明白白购房，踏踏实
实置业。
“津筑家置业合作社”不仅

是意向置业者选择楼盘产品的
集合，更是未来大家共同建立的
一个朋友圈，除了选房，还可以
探讨居家装饰、烹饪厨艺等更多
方面的“家事”，欢迎大家拨打热
线报名参与。

邀约置业者走进新楼盘

七月楼盘户型鉴赏

适合刚需精装准现房 约79平方米精装两居室

约4.4万平方米的森林系园林，450米环形跑道蜿蜒其间，享有体
育公园以及醇熟商业资源，住区约8000平方米的中央景观轴让归家的
心情轻松愉悦。约79平方米的精装设计，升级了厨房双轨推拉门，打
破实体墙的阻隔。

满足改善性升级需求

约183平方米三居室

该户型在空间布局上注重功能性与舒适性
的完美平衡，匠心规划本市首个可开合情景阳
台，270?视野全景餐客厅，360?环绕花园露台。
以通透格局实现空间的无界延展，让每一寸空
间都承载生活的诗意与从容。


