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看往期电子报

某楼盘项目营销负责人表示，尽管
上半年到现场看房的置业者众多，但当
场成交或快速下定的购房人很少，往往
需要多次磨合、经过很长一段时间才会
签约。可见“买房能获利”“楼市在抢
房”的非理性情绪逐渐退潮。置业者正
经历一场深刻的观念转变。过去“闭眼
入”“能贷尽贷”“跟风抢房”的时代渐行
渐远，取而代之的是一群精打细算、各
怀“小算盘”的理性买房人。
据了解，现在的置业者已经不再

会被一些楼盘项目的营销话术所迷
惑，而是根据自己的实际居住需求挑
选居住产品。此外，置业者的选房关
注点已经不再局限于地段、面积和升
值潜力这些传统指标，而是转向了更
具体、更关乎切身感受的“居住生活
细节”，他们更倾向于将购房决策视

为一次对生活方式的选择。成熟的
改善性置业者会更加关注房子五年、
十年后是否又会“落伍”，以后的维护
成本高不高。在选择中对于户型的
合理性、得房率、物业服务等实际居
住要素十分注重，对入住后生活品质
的提升极为关注。由此可见，房子的
“好住”属性被空前重视。

尚未开盘亮相的某项目主管直
言，最初项目的推广语是希望打造城
市地标级作品，采用大量前沿且造价
高昂的设计理念，但市场反馈让团队
清醒地认识到，过于超前的概念和过
高的总价正在过滤掉绝大多数有实
力的改善性置业家庭。楼市已经从
“开发商有什么卖什么”转向“置业者
要什么开发商建什么”，居住属性回
归成为购房决策的核心驱动力。

业内人士王怀充认为，置业者坚
持不冲动、不盲目、不跟风的‘三不’原
则，不仅是应对市场变化的策略，更是
对家庭财富和生活质量负责的态度。
楼盘营销正经历深刻的理性回归，置
业者从“抢”到“挑”的心态变了，置业
思维和需求也趋于理性而不再盲从选
择，这就需要楼盘产品在前期的规划
设计中要深入到有需求的置业者当
中，了解大众对居住产品的需求，而绝
不能再“闭门造车”。现在的置业者会
根据自己对居住生活的理解和需求来
选择产品，每个置业家庭都会有自己
的“小算盘”，因此新楼盘的市场营销
不仅要有对品质生活的设计引领，更
要有让置业者满意的细节。

本版撰文 记者 杨维东
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“筑爱巢鉴赏荟”推荐户型
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选房趋于理性而不再盲从

置业者有自己的“小算盘”

瞰城事·读楼市

为更好地服务于刚需婚房置业
者选择心仪的居住产品，“津筑家置
业合作社”策划推出“筑爱巢鉴赏
荟”，将针对有婚房需求的置业者进
行楼盘项目推荐，同时邀约大家在
一起聊婚房、选婚房，参与者可以将
自己对婚房产品选择的理解和要求

在群里发布，群友们针对问题进行
有效的互动，也可以一起到楼盘项
目营销现场实地感受产品的内涵与
优势。
“筑爱巢鉴赏荟”将为更多的婚

房需求置业者搭建相互沟通的平
台，让有选择婚房意向的置业者一

起看婚房、聊婚房、选婚房，还将提
供选择婚房后如何装修、布置婚
房。通过平台使大家在一起从陌生
到熟悉，通过婚房置业成为好朋友，
未来有机会在一起选房的同时成为
一个住区的好邻居。添加微信注明
“婚房”即可。

“筑爱巢鉴赏荟”让婚房选择不再难

“楼阁玲珑五云起，其中绰约多
仙子。”
“娴静犹如花照水，行动好比风

扶柳。”
古代文人对女性的赞美揭示了女

性的风采与娇媚，而现代女性不仅优
美，更是时代潮流风尚的引领者，有众
多的女性成为社会支柱产业的佼佼者。

俗话说“三个女人一台戏”，有女
性的地方不乏欢声笑语与浪漫优雅，
更蕴含着时代的时尚潮流，女性的美
不仅是外在的柔情似水，更有内敛的
纯真与娇美。为更好地服务并助力女
性朋友选择属于自己的独立空间，本
报独家倾情策划推出“闺房荟”，以多
角度全方位的内容为女性品质生活提
供服务。
“闺房荟”将以推荐适合女性的房

源信息为主打，以详实、精准的信息向
女性朋友介绍包括区域潜质、生活配
套、产品价值、户型设计在内的市场上
的楼市新品，在推荐房源信息的同时
还将邀请房屋装饰设计师以及室内软
装饰设计师量身打造室内居住环境，
为女性朋友提升居住生活品质搭建良
好的服务平台。
“闺房荟”在提供新好房源的同时

更倾力为女性朋友提供多样化的时尚
潮流信息指导服务，针对女性穿着、女
性饮食、女性家居生活、女性出行等方
面深度探讨，让女性生活多姿多彩。
会员可以参加多个与专业人士面对面
交流的活动，其中不乏穿衣的讲究，饮
食的品位，居家的时尚以及驾车的潮
流，“闺房荟”还将根据会员的需求进
行针对性的专属服务。

有兴趣的女性朋友可以添加微信
号报名。

“闺房荟”
邀女性参与互动

楼市进入八月份，尽管气温飙升，却阻挡不了置业者选择居住产品的脚步，无论是将要开盘的项目推荐，还
是亮相不久的楼盘新品，置业者的脚步不停歇地丈量着不同项目产品的细节优势。“以前买房是抢，现在买房是
挑。抢的时候顾不上好坏，挑的时候才真正地细看、研读。”正在楼盘项目样板间认真鉴赏的置业者刘洪江，道
出了当下楼市真实的选房场景。刘先生还出示了自己和家人一同制定的选房清单，其中包括通勤时间、学区范
围、住区环境、商业氛围、物业口碑、邻居圈层，甚至小区雨天积水情况都要细致了解。

约101平方米“跃生活”

享受爱与被爱的元素

约230万元的价格，约101平方
米的“跃层生活”空间，蕴含着彼此间
深深的爱意与缠绵的情感堆积。墅
质享受的立体空间满载时尚与流行，
阳光客厅以双层挑空架构尽显大气
完美的格局设计，南向纵向的双层飘
窗更以45度黄金入射角引入阳光。

当你的恋人闲散于阳光飘窗，你缓缓
地踏着楼梯悄悄走近，阳光、爱侣正
是一幅充满爱的画卷。
“跃层生活”的流行不仅给爱更

多的点缀，更折射出当代选择婚房的
置业者对居住空间的理解深化。“跃层
生活”所代表的“垂直亲情”模式揭示
了家的本质不在于四壁围合的大小，
实现了爱人之间“各有各的生活，但一
抬头就能看见对方”的温情日常。

约100平方米三居室

让空间为爱保鲜

约100平方米的三居室，完全适
合作为婚房选择。独立的主卧套房
设计与双次卧合理布局，既有私密
的围合感，又可以打造影音室或是
书房的领地。客、餐、厨动线明快。
该项目位于河东腹地，拥有优质的
教育及便捷的轨道交通资源，主力

户型面积约100—150平方米，项目
独有的内湖景观带来全新的品质居
住感受。

当下的婚房选择流行居住生活
的舒适和品质，约100平方米的三居
室空间恰好满足了彼此追逐爱的保
鲜需求，将相互间的沟通、亲密、独
立以及共同成长的轨迹尽情展现。
这种格局诠释出让彼此的爱得以流
动、生长和沉淀的空间生活逻辑。

【有婚房置业需求且对以上户型感兴趣的置业者拨打电话报名参与现场鉴赏。】 本版户型图由企业提供


