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都市频道《财富+》播出时间：每

周二、周三、周四20：15；经济广播《财

富+》播出时间：每周六20：00。

理 财 漫 谈

左 图 ：程 鹏

（右二）带领山海

关食品公司营销

团队赴唐山市考

察交流。

在天津人的味觉记忆里，

一瓶玻璃瓶橘子味的山海关

汽水，是跨越百年的专属情

怀。作为家喻户晓的中华老

字号，这瓶沉淀了岁月的汽

水，从清末舶来珍品到民国市

场霸主，从国营国货标杆到新

时代国潮名片，历经百年沉

浮，在坚守品质与求新求变之

间，走出了属于老字号的振兴

之路。天津渤海轻工投资集

团党委副书记、天津市山海关

食品有限公司董事长程鹏，梳

理出这家企业跨越一个多世

纪的发展脉络。

津门起家

闯出北方汽水招牌

山海关汽水的百年传奇，始于
1902年。当年在天津落地的万国汽
水公司，是国内最早规模化生产汽水
的企业，也是中国汽水工业的起点。
工厂最初坐落于解放桥附近，生产用
水取自山海关石河水库，依靠专用铁
路运抵天津厂区，“山海关”这一品牌
名号，也由此而来。

1903年，工厂曾短暂迁址山海
关，正式定名山海关汽水股份有限公
司。彼时汽水还是十分稀罕的舶来
品，山海关汽水最先入驻起士林等高
档西餐厅，成为当时社会上宴请宾客
的高端饮品。企业拿下京奉铁路列车
专属销售权，产品顺着铁路输送到京
津沿线各地，销路全面打开，市场常年
供不应求，在清末便筑牢了北方高端
饮品的市场根基。

1927年，成为山海关发展进程里
关键的转折点。这一年山海关与可口
可乐达成合作，成为北方唯一授权瓶
装生产厂。企业双线并行，既生产合
作产品，也完整保留自有产品线，喜凤
汽水、苏打水、蒸馏水实现同步量产，
其中蒸馏水供应医院、药厂与化工行
业，搭建起多元的营收渠道。

鼎盛阶段，天津本地绝大多数商
铺都与山海关签订独家经销协议，产
品向外远销北京、大同、开封等城市。
不止于高端宴席，它更深深扎进市井
烟火，相声大师张寿臣、马三立的传统
相声中，都提及过山海关汽水，足以印
证品牌已经融入普通百姓日常生活，
坐稳北方饮料行业龙头位置。

自力更生

熬出经典橘子老味

新中国成立，山海关完成了从洋
汽水向民族国货的重要蜕变。随着外
资撤出，企业收归国有，成为全国第一
家国营专业饮料厂。这是品牌发展的
重要里程碑，国家倡导优先使用国产
原料，工程师邵长富带领团队放弃进
口香精，以天然鲜果作为研发原料，最

终选定橘子作为核心口味。
那个年代生产条件异常艰苦，厂房

老旧简陋，没有自动化生产线，清洗、灌
装全部依靠人工操作。没有冷链设备，
鲜果只能应季压榨橘浆储存，果汁配
比、含气量、灭菌标准，全都依靠工人手
工反复调试，一批样品往往要测试几十
次。匠人日夜驻守车间，一点点打磨调
校，最终诞生了亚洲第一款果汁型含气
汽水。1956年全国汽水行业评比，山海
关一举拿下全国第一，流传至今的经典
橘子风味就此定型。

复刻老味

阔别多年重新归来

岁月流转，老字号陷入沉寂。
2008年，在集团统筹部署之下，山海
关正式启动品牌复兴。摆在团队面前
最大的难关，就是复原刻在几代天津
人记忆当中的老味道。时隔多年，完
整的工艺档案、原料配方大多残缺，老
一辈技术人员大多已经退休，市面上
也找不到相匹配的鲜果原浆，一场“味
觉考古”就此开启。

企业组建元老专家组，奔赴全国
各大橘子产区，反复比对不同产地橘
肉、橘茸的风味特质，最终选定浙江黄
岩蜜桔，它皮薄多汁、果肉细腻无渣，

和原先使用的原料特质高度契合。选
好原料只是第一步，研发人员一遍遍
调整果汁含量、糖度、二氧化碳气压，
力求还原老汽水特有的橘茸沉淀。没
有现成参数可以参考，只能依托老人
口述与残存老样品对比参照，前后组
织数百场风味盲测，邀请老市民、老员
工品鉴打分，直到绝大多数人认可这
就是儿时的味道。

整整六年时间，团队打磨配方、改
造生产线、重建整套品控标准。2014年
8月，山海关汽水正式重返市场，市场反
响远超预期。经典玻璃瓶装橘子汽水
上市即热销，商超、餐饮上架便迅速售
罄，不少市民专程赶往工厂采购。依靠
消费者自发传播和本地媒体报道，热度
持续走高。也正是这次回归，让企业确
立方向：情怀是老字号的基础，但长久
发展必须依靠品质与创新双向支撑。

推新破圈

老汽水闯出新天地

只依靠单一橘子汽水，很难走远。
面对消费群体分层、消费场景不断拓展
的市场现状，山海关确定“经典固本，新
品拓圈”的策略。一方面守住经典橘子
汽水的基本盘，另一方面面向年轻消费
群体，开发荔枝、蜜桃、海盐西柚、玫瑰

香葡萄等全新口味；联动老字号达仁
堂，打造陈皮山楂、藿香等药食同源的
草本养生汽水；同时布局矿泉水、啤酒
品类，打破大众心中“山海关只有橘子
味”的固有印象，搭建起完整的产品矩
阵，提升企业抗风险能力。

品牌同步推进全场景布局。天
津五大道、古文化街、海河游船等文
旅地标，都设置山海关专柜与主题售
卖点位；深度绑定火锅、烧烤、连锁快
餐等餐饮赛道；校园、社区便利店、自
动贩卖机全面铺开。跨界领域同样
多点开花，和达仁堂、王朝酒业开展
合作，联动各类国潮文旅IP推出限定
文创产品。线上搭建电商旗舰店、短
视频直播渠道，推出专属天津罐，全
国各地的消费者都可以线上购买，让
老字号融入当代人的日常生活。

立足天津、辐射全国，是山海关
清晰的市场规划。企业坚持扎根本
土、稳步外拓，先筑牢天津本地市场，
提升终端铺货率，让山海关成为天津
城市名片；以京津冀作为向外拓展的
起点，逐步培育周边区域消费市场；依
托线上电商完成全国覆盖。同时挖掘
天津本土地理标志农产品，以茶淀玫
瑰香葡萄开发汽水产品，借助品牌渠
道助力本土农产走向全国，履行国企
助农的社会责任。

在程鹏看来，山海关的核心竞争力
来源于四个维度：独一无二的百年工业
历史沉淀，是其他新兴品牌无法复制的
文化底色；鲜果原浆造就的味觉壁垒，
形成消费者强烈的情感绑定；国企平台
加持下现代化生产与严格品控体系，守
住产品底线；守正创新的发展思路，兼
顾老顾客情怀与新生代市场需求。

面向未来，山海关有着清晰的发展
路径。坚守品质根基，升级供应链，推
出低糖改良版本适配健康消费趋势；深
耕果汁汽水赛道，拓展草本养生、低糖
无糖新品，联动各地老字号与地理标志
农产品打造爆款；持续做大线上全域运
营，提升全国市场占有率，推动品牌从
天津老字号向全国国民饮品迈进；依托
国企平台，扛起老字号振兴的时代使
命，让百年汽水持续焕发全新活力。

百年山海 一味传承
山海关汽水的世纪振兴之路

随着信息技术的飞速发展，一种
名为“量化交易”的投资方式正日益受
到资本市场的广泛关注。

量化交易之所以能在全球资本市
场迅速发展，主要得益于以下几个特
点：第一，纪律性强。量化交易严格按
照预设的算法模型执行交易指令，不
受投资者情绪波动的影响，能够有效
克服人性中贪婪与恐惧的弱点。第
二，效率高、速度快。计算机可以在毫
秒甚至微秒级别完成从数据分析到交
易执行的全过程。第三，覆盖面广。
量化策略可以同时关注成百上千只股
票，捕捉股票间的相关性和价格偏差，
通过广泛的覆盖来分散风险。第四，
科学性强。量化交易以大量历史数据
为基础，通过统计分析和回测验证来

优化策略，提高了投资决策的科学性
和系统性。

量化交易对资本市场的影响具有
鲜明的两面性。从积极方面看，规范
的量化交易有助于提升市场流动性和
活跃度。量化策略（尤其是做市策略和
统计套利）会频繁报价，使得大资金进
出市场时更容易成交。同时，量化交易
通过快速处理信息，能够促使资产价格
更迅速地反映最新信息，有助于价格发
现功能的发挥。有数据显示，截至2025
年，量化交易已占A股成交量的约三
成。从风险方面看，高频量化交易也
可能带来一些挑战。比如，短时间内频
繁申报和撤单可能影响市场正常交易
秩序；技术优势可能导致一定程度的
“信息不对称”；策略同质化还可能引发

市场共振风险。此外，算法一旦出现程
序错误，可能造成大量连续错单，进而
影响交易所交易系统安全。

如何正确看待量化交易？
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