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当“好房子”成为楼市的主旋律，
更多“好房子”产品开始相继登场，一
方面为有购房意向的置业者带来了
高品质的居住产品，另一方面也让楼
市营销中有了更多竞品。如何破解
楼盘营销难题，也成为开发企业关注
的焦点。传统的房产营销模式面临
成本高、渠道乱、客户触达效率低等
挑战。开发企业急需更精准、更具公
信力的推广渠道，而置业者也渴望获
得更真实、更全面的项目信息。在此
背景下，本报策划推出“津筑家营销
合作社”。本报不仅仅满足于做一个
信息的传播者，更将成为一个价值的
创造者和资源的整合者，凭借丰富的
资源、广泛的用户覆盖和深厚的内容
制作能力，以“连接器”与“赋能者”的
角色，搭建服务供需双方的良好平
台，把媒体的传播力、影响力转化为
实实在在的生产力。
“津筑家营销合作社”作为带动

楼市营销的一次全新尝试，将集结
有需求的置业者，让其更多地了解

楼盘产品的设计理念、产品风格以
及细节优势，同时组织意向置业者
走进楼盘实地品鉴，让楼盘项目获
得更多置业者关注，被更多置业者
细细研读，进而推动“好房子”的市
场营销。“津筑家营销合作社”将为
楼盘项目提供区域热度、客群画像、
需求偏好等深度市场洞察，助力楼
盘项目实现精准产品定位和营销策
略制定。通过策划访谈、实地走访、
区域热点话题等线上线下活动，以
多种形式对参与楼盘进行全方位、
立体化的品牌塑造与价值传递，提
升项目市场声量与美誉度。根据意
向置业者的“改善型需求”“刚需婚
房需求”“安家天津需求”等进行系
统分类，有针对性地为置业者推荐
楼市“好房子”信息。

为助力楼盘营销，更好地为置
业者提供品质精良的楼盘产品，本
报特别策划推出“晒出好房子——
楼市好房名盘帖”系列活动，现征集
各开发企业的楼盘项目参与。

参与系列活动的楼盘项目将通
过本报向意向置业者推送房源信息
并邀约意向置业者实地品鉴。欢迎
读者拨打报名咨询电话。

文/摄 记者 杨维东

“楼市好房名盘帖”邀约楼盘参与

今晚楼市原创

如今，“好房子”话题成为楼市新
的着眼点，新楼盘推出时会围绕“好房
子”进行推介，楼盘产品会将更多细节
上的优势作为“好房子”的卖点介绍给
买房人。开发企业会重视“好房子”建
设，置业者也会关注“好房子”产品。
对于置业者来说，真正的好房子应强
调“舒适”二字。

居住生活的舒适离不开两个地
方：一个是“屋里”，一个是“屋外”。
“屋外”，自然是居住区的景观，葱

郁的树木，潺潺的流水，树荫下的长
椅，凉亭中的石凳，清晨的阳光下，年
轻人慢跑，老年人健身，孩子们则聚在
一起嬉戏。夕阳西下，年轻恋人相互
依偎，中年人一边欣赏着景致一边向
家走去，老年人悠闲地散步。这才称
得上是“屋外”的舒适。
“屋里”的舒适更加重要，因为这

是居住生活的重要内容。
首先是“厨房”，俗话说，民以食为

天，厨房是创造美味的地方，所以厨房
关系到居住生活的舒适性，而餐桌最
好靠近厨房，这也是现在很多楼盘产
品设计餐厨一体的好处。因此厨房和
餐厅的面积要足够，这样才能有更多
在家做饭的“动力”。

其次是客厅。这里是家人聚集的
地方，因此要有足够的面积，在设计上
要简洁明快，少一些难以清洁的角落，
还要考虑孩子在客厅跑跳时的安全问
题，避免设置障碍物。同时，客厅也是
居住生活的“门面”，一定要彰显出居
住者的文化底蕴。

再有就是阳台，空间不会很大，但
兼具赏景、休憩、养花、晾晒衣物等多
重功能。

居住舒适是好房子营造的根本，
产品的设计还是应该从居住的角度出
发打造舒适的空间。

文/夏菁 整理 杨翔云

“好房子”互动话题——
居住生活要的是“舒适”

“南派园林”走俏北方楼市

当楼盘产品不再以“北方建
筑”与“南方园林”区分，一大批
采用南派园林设计的居住产品
开始走俏北方市场，而北派精湛
的设计风格也成为南方楼市追
逐的设计风尚。曾经风靡的“海
派作品”经过与时代居住潮流的
融合，形成了独有的“海派隐奢”
画卷。它远非物质的堆砌，而是

融入肌理的功能美学，更是居住
品质的精神场域，构成了新时代
人居向内追寻、从容丰盈的生活
哲学。

回归城市生活，就是在满足
一种老情结。这种老情结让城市
生活超越了简单的便利与繁华，
蒙上了一层温暖而私人的怀旧滤
镜。回归城市，是为了让味蕾重

新找到“家”的坐标，用熟悉的味
道唤醒沉睡的记忆。
对于置业者来说，享受高

质量的居住生活是关键，正所
谓“大隐于市”，一杯清茶，萦绕
着记忆中挥之不去的“故事”，
这便是选择海派“隐奢生活”的
缘由。 记者 杨维东

户型图由企业提供

“好房子”将成为楼市发展和置业
者共同关注的主题，人们对于“好房子”
也有着不同的理解、认识和需求。

中指研究院发布的《2025“好房
子”需求调查报告》显示，居民居住需
求已从“满足基础空间”转向“追求品
质适配”。购房者关注的不再只是价
格，诸如楼板隔音效果、物业管理品
质、项目配套是否齐全等，都成为决策
的重要考量。

什么是“好房子”成为各方关注的
焦点。然而，置业者与开发企业对于
“好房子”的定义，往往存在微妙的差
异。一边是追求舒适、便捷与长期居住
价值的使用者，另一边是权衡利润、去
化与品牌风险的经营者。两种视角，共
同勾勒出当下楼市的产品逻辑与消费
心理。

为使置业者对“好房子”给予更多
的关注，本报特别推出“今晚好房荟”系
列活动，征集读者和置业者关于“好房
子”的互动话题。参与者可将自己对
“好房子”的理解编辑后发送至
528180868@qq.com。 记者 杨维东

“今晚好房荟”
征集互动话题

约112平方米三居室

约9.7平方米的阳台，尽享阳

光书房或是满目充盈的花房空间，

满足生活闲情需求。主卧飘窗设

计并非年轻人的专属，约1.53平方

米的空间，让心情得以舒缓沉静。

约4.68平方米的花园露台，一张圆

桌、一把座椅，阵阵茗香飘来，尽观

四季风景。

约126平方米三居室

坐拥中环线内、运河畔的优越

地理位置，兼得城市繁华与自然静

谧，与城市景致相融合，是难得的一

线河景房。地铁上盖，与社区零距

离接驳，让社区居住与城市轨道交

通无缝相融。回归城市，不仅是一

次地理上的迁移，更是一次情感上

的“寻根”与精神上的“回归”。

约153平方米洋房

宽敞舒适的4.5米大开间，南北

双向观景阳台，270°观景设计，升

级第三功能空间，置身于这座建筑

作品之中，心静如水，而激起涟漪的

是对拥有这一经典居住艺术品的追

求。买房子不仅是为了改善原有的

居住生活，更是在提升居住生活品

质的同时获得更多的价值保障。

【喜欢以上居住作品的置业者拨打电话报名参与现场鉴赏互动】

楼盘鉴赏


