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记者从市农业农村委获
悉，2025年度“津农精品”品
牌认定结果揭晓，桑梓豆片、
于桥水源地鲤鱼、大郑剪纸
等21个知名品牌榜上有名。
至此，全市“津农精品”总量
已达229个。

从 2020年开始，天津启
动“津农精品”认定。截至目
前，共认定品牌229个，这些

品牌里包含农产品区域公用
品牌、农业企业品牌、农产品
品牌、农业服务业品牌四大
类，涵盖粮油、蔬菜、水果、畜
禽、水产、种业、加工、休闲农
业及乡村旅游、乡村手工艺9
大品类。
“津农精品”品牌农产品

销售额，连续三年突破100亿
元，总体溢价率超过15%。

为确保“津农精品”的成
色与公信力，本市两次修订
《天津市“津农精品”认定管
理办法》，并严格按照标准
执行准入退出机制。2025
年，遵照相关规定，有 17个
品牌退出了“津农精品”行
列，有效维护了“津农精品”
整体声誉。

记者 徐 燕

229个品牌擦亮天津“金名片”
准入退出机制维护“津农精品”声誉

西式面点师培训教室飘出奶油香气，
人工智能训练师课堂里字符跃动……近
日，津南区开年两场培训，拉开了新一年
失业人员技能帮扶的序幕。

开年首训：破解“意愿”与

“技能”的错配

“一直想开个小烘焙店，但手艺一
直没学会。看到社区贴的技能培训海
报，我马上报了名。”西式面点师培训班
的李女士一边称量原料一边说。去年
从服装厂离职后，她在求职路上屡屡碰
壁，如今这个系统学习的机会让她看到
了新可能。不远处的人工智能训练师
培训班上，张先生正专注地核对着屏幕
上的数据样本。从传统行业转型至数
字经济领域，他正在学习数据标注与处
理等实用技能，为进入人工智能行业积
极准备。
这一幕，精准切中了当前“有人没

活干”与“有活没人干”并存的就业结构
性难题。津南区人社局在前期摸排中
发现，不少失业人员有学习技能的强烈
意愿，却缺乏系统有效的学习渠道；有
跨行业发展的想法，却不具备新领域所
需的专业技能。为此，区人社局以需求
为导向，联合鸿文职业培训学校，在

2026年开年针对性开设了西式面点师
与人工智能训练师培训项目，80余名
失业人员参加了培训。
“我们这期人工智能训练师班，课

程设计紧扣企业实际用人需求，重点培
养数据标注、AI应用等市场急需的实
用技能，目标就是让学员结业即能顺利
对接岗位。”培训学校负责人介绍。据
悉，开班前已有合作企业关注学员动
态，提前锁定所需人才。这正是打通从
需求到培训、评价、就业的全链条服务
模式的生动诠释，将培训的终点牢牢锚
定在促进就业上。

系统赋能：从“12333”帮扶

到技能网络全面升级

2026年是“十五五”规划开局之年，
做好就业工作、实现高质量充分就业，
被摆在更加突出和重要的位置。津南
区人社局将以失业人员“12333”帮扶服
务模式（即在失业后的1年内，至少为
其提供2次政策对接、3次职业指导、3
次岗位推荐和3次技能培训信息推送）
为核心，构建全链条服务体系，技能培
训的全面升级将成为关键支撑。

一个覆盖更广、响应更快、触达更
便捷的现代化技能培训服务网络正在

完善。建设培训导航图，全力打造30
分钟培训服务圈、技能加油站，结合季
度培训计划发布机制与多平台宣发渠
道，实现培训资源的精准推送与便捷获
取，让失业人员在社区周边就能找到适
合自己的优质培训资源。

培训内容上，津南区人社局秉持
“投资于人”的实施双轮驱动精准培训，
加快塑造现代化人力资源。一方面，针
对失业人员、农民工等群体不同技能需
求，推出针对性强的培训课程，支持广
大劳动者掌握一技之长，着力化解“有
人没活干”的就业困境。另一方面，聚

焦人工智能、新能源汽车等新质生产力
领域和养老护理、家政服务等社会民生
急需，确定培训重点，解决好“有活没人
干”的问题。

从失业下岗到技能提升，从一场技
能培训到覆盖全域的技能培训服务网
络，津南区正在铺就一条看得见的“返
岗之路”，着力把“技能照亮前程”的蓝
图细化为更有效的招法，助力劳动者稳
步返岗就业，为“十五五”开局之年的民
生保障与区域发展注入源源不断的内
生动力。 记者 张 艳

图片由津南区人社局提供

技能培训聚焦“失业帮扶”“投资于人”铺就返岗之路

破解“有人没活干 有活没人干”

每逢大风、大雨、气温骤降将至，手机里总会提前收到
相应的预警信息。昨天，《2025年度天津预警大数据报告》
发布。报告显示，2025年天津市区两级突发公共事件预警
信息发布中心共发布了1938条预警信号、63条气象风险
预警。

根据《报告》，2025年共发布预警信息2001条，精准覆
盖多类风险，其中气象预警1931条，占比96.5%，另有森林
火险、洪水等非气象预警7条，脑卒中气象风险、农业气象
风险等风险预警63条。

从预警信息的灾种分布看，2025年共涉及11种气象预
警、3种非气象预警和3种气象风险预警。气象预警中“陆
地大风”最多，共有625条；“暴雨”“海上大风”和“雷电”紧随
其后，分别有296条、210条和204条；较多的还有“高温”“雷
雨大风”和“大雾”，分别有172条、152条和147条。

从预警区域分布看，滨海新区、市区和蓟州区的预警
信息发布数量位居前三，分别有316条、292条和197条，北
辰区发布量最少，仅有140条。

从预警月份分布看，全年预警发布的时间分布差异显
著，8月是预警发布的高峰期，单月发布预警多达362条，
其次是7月和6月，分别有322条和251条；全年预警发布
最少的是9月，当月仅发布预警71条。

从预警小时分布看，从清晨到深夜，全天24小时都曾
有预警发布，其中16时至18时是预警发布最频繁的时段。
《报告》同时显示，2025年单日发布预警最多的是8月

19日，共发布71条；发布过的红色预警包括10条“暴雨”预
警和2条地质灾害气象风险预警；发布最多的预警级别为
“蓝色”，共有1002条。 记者 王 婷

去年天气预警都有啥门道
大数据显示：6、7、8月是预警发布高峰期

每天下午一点半，河北区昆纬路
112号的“耕禾归·马厂长菜园”门前都
会聚集不少市民。在繁华都市的角落
里，这家不起眼的社区菜店，正以一种
近乎隐密的方式走红。

寻找记忆中的味道

“我第一次吃他家卖的黄瓜就发现
有清香味，实话实说，和其他家有点区
别。”一位菜店常客这样描述她的初次
体验。这个微妙的区别，对许多人而
言，却是决定性的。菜店的顾客中有像
她这样住在附近的居民，也有特地从南
开区坐公交而来的。大家都有着相似
的动机：寻找日常生活中渐行渐远的食
物本味。
“就是小时候那味儿。”这句话反复在

顾客口中出现。在现代食品体系中，这种
对“童年味道”的怀念，不仅是个人的记
忆，还演变为对食品安全和品质的集体焦
虑。一位老年顾客的话揭示了大家更深
层的担忧：“尤其我们老年人，吃嘛都无所
谓了，我们买了都不是为我们自己吃，都
是为孩子。”她的话反映了中老年人一种
普遍的心理——对下一代的保护欲，在食
品选择上表现得尤为突出。

从食品厂到菜店的跨界

这家店的特别之处，从创始人的身
份便可见一斑。马长波其实是天津芙
蓉食品厂的厂长，一个专注于还原“80
后”“90后”童年味道的食品生产者。
“2017年，芙蓉食品厂面临倒闭，

马长波就注资接手，他做‘80后’‘90
后’的那代人童年吃的小零食，藕粉、栗
羊羹、麦乳精、麻花等，他还原这些天津
本地小零食的老味道。”店员这样介绍。

而从零食到蔬菜的跨界，则源于马长
波朴素的初衷。“自己是从事食品行业的，
想吃点‘纯粹的蔬菜’，然后就种了。”马厂
长在北辰区和宝坻区的两个农场里开始
种菜，但他的种菜之路起初并不顺利，“最
开始挺失败的，说实话，不打农药的西红

柿超级丑。”但出乎意料的是，这些“丑”蔬
菜却获得了第一批试吃者的肯定。随着
蔬菜产量的增加，马长波开始将蔬菜免费
送给“粉丝”，整整免费送了两个月，这也
为后来的火爆埋下了伏笔。由于很多“粉
丝”没有吃到他赠送的菜，便纷纷要求马
长波开菜店卖菜。

从“检测报告”到“熟面孔”

“最起码人家有检测，咱心里踏实
点。”一位在“马厂长菜园”里买菜的顾
客表示。“马厂长菜园”的检测并非形式
主义——店铺自购了农残分析仪，店内
蔬菜农残比国家标准低50%。不仅如
此，店铺坚持上午采摘，中午运输，下午

销售，这种短链供销模式，让顾客能够
直观感受到食材的新鲜。这种与以往
超市中长途运输、多日储存的蔬菜供销
模式形成鲜明对比。

菜店也促进了人际关系的建立。
“经常买这家的菜，都跟他们熟了。”一
位刚买完菜的阿姨说。这种顾客与商
家的熟悉感在大超市或生鲜电商平台
是难以获得的。

产量不高 需求不少

“他卖的面是自己种麦子自己磨的，
比其他店贵点，但蒸出来有面香味。”一
位顾客这样评价。“马厂长菜园”的蔬菜
在当今市场环境下，用高品质体现出了

稀缺性。
目前“马厂长菜园”并不考虑做有

机认证——“没有必要花那些成本，其
实现在大家能吃出老式的菜味就行
了。”马厂长介绍，他的农场采用有机
肥种植，主要使用牛羊粪，除虫药会
“稍微打一点”，但除草剂完全不用。
这种种植方式直接影响了产量，“现在
我们的种植产量不高，每天就够小店
供应。”有限的供应与增长的需求之间
的矛盾，很好地解释了为什么顾客需
要早早排队，这也是构成店铺独特吸
引力的一部分。

社交媒体的“助燃”

“马厂长菜园”的火爆离不开社交媒
体的推动，最初的顾客群体来自视频号。
“上次在视频号，他们免费发菜，我们就看
到了，后来他们卖菜的时候，我们就开始
买。”一位顾客讲述了她的购买过程。“马厂
长菜园”的运营者也充分利用了社交媒
体的特性：通过微信群实时分享当天采
摘蔬菜的种类；通过视频号展示种植过
程和顾客反馈，增强了商品的可信度。

社区店有更多可能

“他们自己种的，这几个小孩经营
挺好的。”顾客的这种评价，透露出的不
仅是对产品的认可，更是对年轻创业者
真诚态度的赞赏。

菜店的一位顾客对记者说：“他们
家的菜虽然贵，但是好吃，东西好、口感
好”，这位顾客的表达，不仅是对食材的
评价，更是对一种生活方式的投票。

在食品安全焦虑日益普遍的今天，
“马厂长菜园”社区菜店提供了一种可
能的改变：不是昂贵的认证标签，不是
遥远的有机农场，而是在社区角落中，
那些可见、可感、可信任的食物与人的
关系。这或许解释了，为什么有人愿意
排队等待——他们等待的不仅是蔬菜，
更是一种正在消失的确定性。

记者 张 晨

城市角落的“蔬菜味”成为食品焦虑的解药

渐行渐远的“老味道”让他找到了

近日，天津市公安
局刑事侦查总队会同相
关单位成功打掉一个跨
区域盗销工地电缆的犯
罪团伙，抓获犯罪嫌疑
人4名，破获系列盗窃
工地电缆案件6起，涉
案总价值超30万元，实
现对该盗窃、运输、销赃
团伙的全链条打击。

2025年11月，西青
区某企业报警称其工地电缆被盗，导致在建项目因生产设
备物料缺失等原因被迫局部停工，造成高额经济损失。刑
侦总队闻令即动，迅速联合相关警种及公安西青分局成立
专案组，全力开展侦查工作。

专案组民警兵分两路，一组深入案发地，在寒风中对现
场进行一遍又一遍的细致侦查，不放过任何蛛丝马迹；另一
组坚守在屏幕前，一帧一帧地反复查看海量监控录像，从模
糊的夜色影像中梳理出嫌疑车辆的细微特征和活动规律。

在侦查工作中专案组发现，这起案件并非单发偶发，
实施盗窃行为的是一个以外阜人员为主且分工明确的犯
罪团伙，该团伙流窜于我市多个行政区，寻找冬季已经停
工且无人值守的工地下手，几次得手后便“大胆”地把犯罪
目标转移到了正在生产的企业工地，并为盗窃得来的电缆
找到了“买家”。

1月17日，时值“四九”，夜间最低温度达到-13℃，10
余名民警在凛冽寒风中悄然完成合围。当犯罪嫌疑人在
窝点内正将盗窃所得电缆进行交易时，抓捕指令下达，专
案组民警迅速将龙某、付某、吴某3名盗窃嫌疑人和收赃嫌
疑人竹某全部控制，现场查获作案车辆2部、被盗电缆400
余公斤。

经审讯，犯罪嫌疑人对其流窜多地盗窃工地电缆，以
及明知是盗窃所得仍予以销售、收购的行为供认不讳。4
名犯罪嫌疑人均已被依法采取刑事强制措施，案件侦办及
追赃挽损正在有序进行中。案件的快速侦破，直接为企业
挽回了经济损失，保障了生产经营活动的顺利推进。

记者 张 艳 常 健 图片由天津公安提供

天津公安打掉盗窃电缆团伙
破获案件6起总价值超30万元


